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Mira esa bellezall!

La Industria de belleza y cuidado personal corresponde a la fabricacion de
articulos y sustancias de aplicaciéon directa para el aseo personal y el
cuidado de la apariencia fisica.

Este tipo de productos abarca aquellos empleados para la limpieza
corporal, los cosméticos y los empleados para el cuidado dermatolégico y
capilar.

El mercado mundial de belleza y cuidado personal registré un valor de USD
465,1 mil millones en 2014, siendo China y Latinoamérica los dos mercados
de mayor crecimiento promedio anual entre 2010 y 2014 (12,2% y 8,4%
respectivamente).

De acuerdo con la Superintendencia de Sociedades, las ventas de las 100
principales empresas de la Industria de belleza y cuidado personal en
Colombia registraron un valor de USD 5.043 millones en 2014, 39,9% de este
valor corresponde a 25 empresas ubicadas en el Valle del Cauca.
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En este informe se describe la estructura y
principales tendencias en la Industria mundial
de belleza y cuidado personal, asi como la
dindmica reciente de comercio exterior de
estos productos en el Valle del Cauca.

La Industria de belleza y cuidado personal
corresponde a la fabricacion de articulos y
sustancias de aplicaciéon directa para el aseo
personal y el cuidado de la apariencia fisica.

Las 4 grandes categorias de productos de la
Industria de belleza y cuidado personal son las
siguientes: cosméticos (maquillaje y perfumes),
articulos y sustancias para el cuidado de la piel,
aseo personal (jabones, higiene bucal,
desodorantes, depiladores, productos para
afeitado, papel higiénico, pafiales, absorbentes
para adultos, entre otros) y cuidado capilar
(shampoo, tintes, tratamientos, etc).

Diagrama 1. Grandes categorias de la Industria
de belleza y cuidado personal

Aseo

Cosméticos
Personal

Cuidado Cuidado
de la Piel Capilar

Estructura del mercado mundial de belleza
y cuidado personal

De acuerdo con Euromonitor, el mercado
mundial de belleza y cuidado personal registré
un valor de USD 465 mil millones en 2014, y
proyecta un crecimiento promedio anual de
4,6% entre 2015 y 2019 (entre 2009 y 2014
fue de 4,3%) (Gréfico 1).

Esta informacidn llega a ustedes gracias a:

Historicamente, Europa ha sido el mercado de
belleza y cuidado personal de mayor valor en el
mundo, registrando una  participacién
promedio de 29,3% entre 2010 y 2014.

Grafico 1. Valor del mercado mundial de belleza
y cuidado personal (USD miles de millones)
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En 2014, Europa registr6 el mayor valor del
mercado mundial de belleza y cuidado personal
(USD 131 mil millones), seguido por
Latinoamérica (USD 81 mil millones), EE.UU.
(USD 76 mil millones) y China (USD 48 mil
millones).

China y Latinoamérica son las dos regiones de
mayor crecimiento promedio anual entre 2010
y 2014 (12,2% y 8,4%, respectivamente),
mientras Europa registr6 un crecimiento
promedio anual de 1,0% durante el mismo
periodo (Grafico 2).

Grafico 2. Valor del mercado mundial de belleza
y cuidado personal - principales paises y
regiones (USD miles de millones) 2010 - 2014
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De acuerdo con la clasificaciéon de Euromonitor,
las categorias de productos de mayor
representacion en el mercado mundial de
belleza y cuidado personal en 2014
correspondieron a los productos de cuidado de
la piel (23,9%), seguido por cuidado capilar
(16,5%), maquillaje (12,2%), perfumes (9,9%)
e higiene bucal (9,4%)(Grafico 3).

Gréfico 3. Participacién (%) en el valor mundial
del mercado de belleza y cuidado personal -
categorias de productos 2014
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Fuente: Euromonitor - Calculos Camara de Comercio
de Cali
*Desodorantes, cuidado solar y depiladores

Los canales de distribucion de mayor
participacién en el valor del mercado mundial
de belleza y cuidado personal en 2014 fueron:
tiendas especializadas (32,7%), supermercados
e hipermercados (29,5%), grandes almacenes!
(13,1%), ventas directas? (10,7%) y comercio
electroénico (5,4%) (Grafico 4).

Grafico 4. Valor del mercado mundial de belleza
y cuidado personal - canales de distribucién
(USD miles de millones) 2011-2014
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El comercio electrénico ha sido el canal de
distribucién mas dinamico en los tultimos 5
afios, registrando un crecimiento promedio
anual de 17,4%, seguido por ventas directas
(4,5%) y tiendas especializadas (4,1%).

En 2014, los 10 principales fabricantes de
cosméticos concentraron 47,2% del mercado
mundial de belleza y cuidado personal, tres de
estos tienen plantas de producciéon en el Valle
del Cauca (Johnson & Johnson, Colgate
Palmolive y Unilever) (Tabla 1).

Tabla 1. Participacion (%) en el mercado
mundial de belleza y cuidado personal - 10
principales empresas 2014

p | Pais | Participacion (%

The Procter & Gamble Co EE.UU. 11,1
L'Oréal Groupe Francia 9,8
Unilever Group Inglaterra 8,0
Colgate-Palmolive Co EE.UU. 3,8
Estée Lauder Cos Inc EE.UU. 2,9
Beiersdorf AG Alemania 2,9
Johnson & Johnson Inc EE.UU. 2,8
Avon Products Inc EE.UU. 2,2
Shiseido Co Ltd Japén 2,0
Henkel AG & Co KGaA Alemania 1,7
Fuente: Euromonitor - Elaboracion Camara de

Comercio de Cali

Dinamica de la Industria de belleza y
cuidado personal en Colombia

De acuerdo con la Superintendencia de
Sociedades, las ventas de las 100 principales
empresas de la Industria nacional de belleza y
cuidado personal registraron un valor de USD
5.043 millones en 2014, y un crecimiento
promedio anual de 16,1% entre 2010 y 2014.

En 2014, 93 de las 100 principales empresas de
la Industria nacional de belleza y cuidado
personal se ubicaron en Bogota, Valle del
Cauca, Cundinamarca y Antioquia.

Respecto a las ventas de las 100 principales
empresas de la Industria nacional de belleza y
cuidado personal en 2014, 39,9% fueron
generadas en el Valle del Cauca, superando el
registro de Bogota (36,4%), Cundinamarca
(18,8%) y Antioquia (2,9%) (Mapa 1).
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Mapa 1. Valor de ventas de las 100 principales Comercio exterior de belleza y cuidado
empresas de la Industria nacional de belleza y personal en Colombia y el Valle del Cauca
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(36,9%), Valle del Cauca (24,0%), Antioquia

Las empresas de la Industria de belleza y (18,1%) y Bogota (15,7%)
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cuidado personal ubicadas en el Valle del Cauca
registraron una tasa de crecimiento promedio
anual de 21,1% entre 2010 y 2014, superando
el registro de las empresas en Bogota (20,5%)
y Cundinamarca (6,6%).

Entre 2010 y 2014, las exportaciones de belleza
y cuidado personal del Valle del Cauca
registraron un crecimiento promedio anual de
5,4%, inferior al de Bogota (12,0%) y Antioquia
(10,9%), y superior al de Cundinamarca (1,8%)

En el Valle del Cauca tienen sede principal 3 de durante el mismo periodo (Gréfico 5).

las 10 principales empresas de la industria de
belleza y cuidado personal del Pais, ademas de

Grafico 5. Valor de 1 taci de bell
una planta de produccién de Unilever (empresa ratico 5. Taor ce as exportaciones ce betlezay

cuidado personal - departamentos
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Colgate Palmolive Valle del Cauca 577,5 11,5

Unilever Bogota 529,8 10,5 2012 2013 2014 2014 2015
Bel-star Bogota 502,1 10,0 (ene-nov) (ene-nov)
Johnson & Johnson Valle del Cauca 4352 8,6 B Cundinamarca ®Valle del Cauca ®Antioquia ®Bogota

Yanbal Cundinamarca 3718 74 Fuente: DANE - Calculos Camara de Comercio de Cali
Pfizer Bogota 321,9 6,4

Sanofi - Aventis Bogota 245,8 4,9

Detergentes Bogotd 215,6 43 Los departamentos con mayor numero de
Henkel Bogota 147,0 2,9 .

Reckitt Benckiser Valle del Cauca 108,8 2,2 empresas exportadoras de la IndUStrla de
Fuente: Superintendencia de Sociedades - Calculos belleza y cuidado personal fueron Bogota
Camara de Comercio de Cali (152), Antioquia (64), Valle del Cauca (46) y

Cundinamarca (22) en 2014.
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Sin embargo, mas del 94,5% de las
exportaciones de la Industria de belleza y
cuidado personal de Cundinamarca, Antioquia
y Valle del Cauca, se concentraron en las 4
principales empresas de cada uno de estos
departamentos durante 2014 (Anexos).

Las categorias de productos de belleza y
cuidado personal mas exportadas por las
empresas del Valle del Cauca han sido aseo
personal, cuidado capilar y cuidado de la piel,
representando en el valor exportado por el
Departamento entre enero y noviembre de
2015: 69,6%, 16,5% y 9,4%, respectivamente.

Los productos de cuidado capilar y aseo
personal fueron las categorias que registraron
mayores crecimientos promedio anuales en el
valor exportado por el Departamento entre
2010y 2014 (10,6% y 6,8%, respectivamente).

Los principales destinos de las exportaciones
de la Industria de belleza y cuidado personal
del Valle del Cauca entre enero y noviembre de
2015 han sido: Peru (25,3%), Ecuador (25,2%),
Venezuela (19,4%) y Brasil (6,6%) (Grafico 6).

Grafico 6. Valor de las exportaciones de belleza y
cuidado personal del Valle del Cauca - destinos
(USD millones) 2012 - 2015 (ene-nov)
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Importaciones

Las importaciones nacionales de productos de
belleza y cuidado personal registraron un valor
de USD 550,1 millones en 2014 y USD 438,2
millones entre enero y octubre de 2015.

Esta informacidn llega a ustedes gracias a:

Las importaciones nacionales de productos de
belleza y cuidado personal registraron una tasa
de crecimiento promedio anual de 7,9% entre
2010 y 2014. Sin embargo, entre enero y
octubre de 2015, estas compras
internacionales disminuyeron 5,2% frente al
mismo periodo de 2014.

Las importaciones nacionales de belleza y
cuidado personal se concentraron en Bogota
(52,3%), Valle del Cauca (19,7%),
Cundinamarca (12,1%) y Antioquia (9,7%)
entre enero y octubre de 2015 (Grafico 7).

Grafico 7. Valor de las importaciones nacionales
de belleza y cuidado personal - departamentos
(USD millones) 2014 - 2015 (ene - oct)
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Fuente: DANE - Calculos CAimara de Comercio de Cali

Similar a las industrias de Proteina Blanca,
Confecciones y Empaques, la Industria de
belleza y cuidado personal en el Valle del Cauca
depende de materias primas importadas para
la elaboracién de sus productos.

Las importaciones de materias primas por la
Industria de belleza y cuidado personal del
Valle del Cauca registraron un valor de USD
92,8 millones en 2014, y un crecimiento de -
10,3% frente a 2010.

Entre enero y octubre de 2015, las
importaciones de materias primas de la
Industria de belleza y cuidado personal del
Valle del Cauca registraron un valor de USD
70,3 millones, 11,0% menor frente al registro
del mismo periodo en 2014.
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Las materias primas mas importadas por la
Industria de belleza y cuidado personal del
Valle del Cauca han sido insumos quimicos
(organicos, diversos e inorganicos) como
dodecilbenceno, agua oxigenada, fosfato
dicalcico y acidos carboxilicos (Anexos).

Entre enero y octubre de 2015, Ilas
importaciones de  quimicos  organicos
representaron 21,9% de las materias primas
importadas por la Industria de belleza y
cuidado personal del Valle del Cauca, seguido
por quimicos diversos (11,3%) y quimicos
inorganicos (10,5%) (Grafico 8).

Grafico 8. Participacion (%) de materias primas
importadas por la Industria de belleza y cuidado
personal del Valle del Cauca 2015 (ene - oct)

B Quimicos organicos

B Quimicos diversos
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Fuente: DANE - Calculos CAmara de Comercio de Cali
*Productos farmacéuticos, aceites minerales,
productos de molineria, entre otros

Esta informacidn llega a ustedes gracias a:

Conclusiones

En el contexto econémico actual de
devaluaciéon y debilitamiento de la demanda
interna, las empresas del Valle del Cauca que
participan en la Industria de belleza cuidado
personal deben ajustar su estrategia de
mediano plazo, aumentando su participaciéon
en el mercado internacional y desarrollando
proveedores locales de materias primas.

Teniendo en cuenta la actual estructura de esta
industria en el Valle del Cauca, esa mayor
participacién en el mercado internacional debe
estar impulsada por el aumento del nimero de
firmas exportadoras, la mayor diversificacion
de los paises de destino y la incursién en los
canales de comercializacion de mayor
dinamismo (internet y ventas directas).

Finalmente, el tamafio y dinamismo de la
Industria de belleza y cuidado personal en el
Valle del Cauca representan una oportunidad
para desarrollar localmente o atraer
proveedores extranjeros de materias primas
como quimicos, aceites esenciales y esencias.
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Anexos - Estadisticas de la Industria de belleza y cuidado personal

Grafico 9. Participacion (%) en el valor de las exportaciones de belleza y cuidado personal de las 4
principales empresas exportadoras de la industria - Principales departamentos exportadores 2014

Cundinamarca 99,8

Valle del Cauca

97,4

Antioquia 94,5

Bogors | 9.6

Fuente: DANE - Calculos CAmara de Comercio de Cali

Tabla 3. Valor de las importaciones de materias primas por la Industria de belleza y cuidado personal del
Valle del Cauca - 10 principales productos (USD millones) - 2010 - 2015 (ene-oct)

()
Materia prima 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2014 AUy |l ()
(ene- nov) (G nov) 2015 (ene-nov)

Mezclas de sustancias odoriferas 10,9 12,0 10,6 12,7
Aceites de palma 2,4 2,2 4,9 4,3 6,4 5,0 4,1 5,8
Reactivos de laboratorio 20,4 15,5 7,6 51 57 57 3,0 4,2
Aceite de almendra 2,9 3,9 3,8 4,5 51 4,7 2,3 3,3
Dodecilbenceno 4,8 51 8,4 4,6 51 3,8 6,7 9,5
Pglletlleno de densidad superior 01 0,9 19 21 43 36 2.4 34
o igual a 0.94

Agentes organicos catiénicos 1,8 2,7 2,4 2,6 3,8 3,1 2,8 4,0
Agua oxigenada 0,7 1,4 1,3 1,7 3,8 3,1 3,0 4,3
Fosfato dicalcico 2,0 0,6 1,5 2,2 2,4 2,0 2,2 3,1
on RO ECES 10 13 16 16 22 1,9 1,2 1,7
inorganicos

Fuente: DANE - Calculos CAmara de Comercio de Cali
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