Balance economico de Cali y el Valle del Cauca en 2016

Informe presentado a la Superintendencia de Industria y Comercio
Camara de Comercio de Cali

Resumen

Camarade
El Valle del Cauca es uno de los departamentos mas importantes de la economia Comel"CIO de
colombiana: en 2015, representd el 9,6%' de la poblacion del Pais y generé 9,5% del Cali

Producto Interno Bruto de Colombia.

Segun el indicador mensual de actividad econdémica (IMAE), construido por el Banco de
la Republica y la Universidad Javeriana, se estima que el Valle del Cauca habria tenido
un mejor desempefio que el consolidado nacional durante enero-septiembre de 2016, al
registrar crecimientos interanuales de 4,6%, 3,4% y 2,3% en los tres primeros trimestres
del afio, respectivamente.

El sector pecuario se destacd por la dindmica positiva presentada a lo largo de 2016, al
registrar crecimientos superiores en la produccion de cerdo, pollo y huevo frente a los
principales departamentos productores de proteina blanca.

En cuanto al comercio internacional, el Valle del Cauca fue el Gnico, entre los principales
departamentos del Pais, que presentd un crecimiento positivo en el valor de sus
exportaciones (0,2%) en enero-noviembre de 2016 frente al mismo periodo del afio
anterior; este crecimiento fue impulsado por las ventas externas de manufacturas diversas,
alimentos y confiteria.

Finalmente, es de resaltar, que a nivel laboral Cali alcanzé una tasa de desempleo de
9,6% en el ultimo trimestre de 2016, siendo este el registro mas bajo desde la adopcion de
la nueva metodologia GEIH (2001). De igual modo, en términos inflacionarios, obtuvo la
variacion mas baja del IPC entre las principales ciudades en 2016 (5,13%).

1. Descripcion general del Valle del Cauca

El Valle del Cauca se encuentra ubicado al sur occidente de Colombia, limita con el
océano Pacifico y los departamentos de Cauca, Tolima, Quindio, Risaralda y Choc6. Su
extension es de 22.195 Km?®. Esta constituido por 42 municipios y tiene como capital al
municipio de Santiago de Cali. Este ultimo, presenta una extension de 564 Km’ y
representa 51,4% de la poblacion departamental.

! Estimacion para 2017 segin DANE. Ultima fecha de actualizacién jueves 12 de mayo de 2011.
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Segun estimaciones del DANE, el Valle del Cauca cuenta con 4,7 millones de
habitantes”: 87,6% en zona urbana y 12,4% en zona rural, lo que representa 9,6% de la
poblacion en Colombia.

En términos productivos el Departamento en 2015’ registré un PIB de $76,1 billones,

logrando una participacion de 9,5% de la produccion total en el Pais. Entre los sectores Cé mara de
con mayor participacion estan: financiero (26,2%), servicios (15,4%) e industria (14,7%), Comercio de

los cuales constituyeron mas de 50,0% de la produccion del Valle del Cauca (Grafico Cali
1.1).

Grafico 1.1. Distribucion (%) del PIB departamental por ramas
de actividad econémica - 2015

Agropecuario
4,9

Transporte
6,6

Construcion
6,7

Fuente: DANE — Elaboracion Camara de Comercio de Cali
* Incluye explotacion de minas y canteras, electricidad
gas y agua; y derechos e impuestos

Segun el indicador mensual de actividad econéomica (IMAE), elaborado por el Banco de
la Republica y la Universidad Javeriana, el Departamento habria registrado un
crecimiento interanual de 4,6%, 3,4% y 2,3% en el primero, segundo y tercer trimestre
de 2016, respectivamente; por encima de lo registrado a nivel nacional (2,5%, 2,0% y
1,2%, respectivamente) (Grafico 1.2). Lo anterior estaria mostrando el desempefio
sobresaliente que tuvo la economia del Valle del Cauca respecto a la nacional.
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2 Estimacion para 2017 segin DANE. Ultima fecha de actualizacion jueves 12 de mayo de 2011.
Ultimo dato disponible reportado por el DANE. Datos preliminares publicados el 14 de Octubre de 2016.
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Grafico 1.2. Crecimiento anual del PIB Colombia y Valle del Cauca 2001-2016
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Fuente: DANE, Banco de la Republica y Universidad Javeriana de Cali - Elaboracion Camara de Comercio de Cali

A continuacion se presentan los principales resultados de las actividades productivas del
Valle del Cauca y Cali durante 2016, asi como el comportamiento del empleo y la
inflacion.

2. Agropecuario

La produccion de cafia molida y aziicar en enero-octubre de 2016 se redujo 4,0% y
11,5%, respectivamente (Grafico 2.1). Sin embargo, durante los primeros once meses del
afo, los créditos para el financiamiento del sector agropecuario tuvieron una variacion
positiva de 14,4%, el segundo crecimiento mas alto entre los principales departamentos,
después de Antioquia (38,7%).

Grafico 2.1. Produccion de cafia molida y azicar del Valle del Cauca (millones de toneladas)
enero-octubre 2013-2016

B Caia B Azicar

-4,0%

-11,5%

1,8
2,0

<

2013 2014 2015 2016
Fuente: Asocafia — Elaboracion Camara de Comercio de Cali

En relacion al sector pecuario, la produccion de cerdo en el Valle del Cauca registrd un
crecimiento interanual (17,2%) superior al de Antioquia (12,9%) y Cundinamarca (9,6%)
en enero-noviembre de 2016 (Grafico 2.2). Asimismo, en la produccion de pollo (15,3%)
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y huevo (12,0%) el Departamento presentd la mayor dinamica frente a los principales
productores de proteina blanca del Pais (Grafico 2.3).

Grafico 2.2. Produccion de pollo (toneladas) principales productores
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Grafico 2.3. Produccion de huevo (toneladas) principales productores
enero-noviembre 2015-2016
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3. Industria

De acuerdo con los resultados de la Encuesta Trimestral Manufacturera del DANE, la
produccioén industrial de Cali (incluyendo Yumbo, Jamundi y Palmira) disminuy6 1,2%
en enero-septiembre de 2016 frente al mismo periodo de 2015 (Grafico 3.1).
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Grafico 3.1. Variacion (%) produccion industrial por ciudades
enero — septiembre 2014-2016
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El subsector confiteria y cacao fue el que experimentd una mayor contraccion en los
primeros nueve meses de 2016 (-24,8% ). En contraste, los subsectores de bebidas
(14,2%), farmacéuticos (10,8%) y confecciones (9,6%) registraron dinamicas positivas
(Grafico 3.2).

Grafico 3.2. Variacion (%) produccion industrial Cali*
enero — septiembre 2015/2016

Bebidas
Farmacéuticos
Confecciones

Papel y carton

Otros quimicos
Molineria y almidones
Caucho y plastico
Otras manufacturas
Detergentes y jabones
Alimentos

Hierro y fundicion

Confiteria y cacao

Fuente: DANE — Elaboracion Camara de Comercio de Cali
*Cali, Yumbo, Jamundi y Palmira
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4. Construccion

La produccion de concreto en el Valle del Cauca crecid 3,5% en enero-octubre de 2016
respecto al mismo periodo del afio anterior, el segundo crecimiento mas alto después de
Atléntico (10,1%): Bogota (-14,2%), Santander (-16,6%) y Antioquia (-18,1%) (Grafico

&
4.1). Camarade
Grifico 4.1. Concreto producido por la industria (miles m3) comerCIo de
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Fuente: DANE — Elaboracion Camara de Comercio de Cali

Con respecto al nimero de obras nuevas de vivienda, la capital de Valle del Cauca
presentd un crecimiento de 53,4% en enero-septiembre de 2016 frente al mismo periodo
del afio anterior, el registro mas alto entre las principales ciudades y el unico con una
variacion positiva junto a Medellin (21,0%) (Grafico 4.2).

Grifico 4.2. Obras nuevas de vivienda (miles de m2) en principales ciudades**
enero-septiembre 2014 — 2016
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*Incluye Yumbo, Jamundi y Palmira.

** Medellin incluye Bello, Envigado, Itagiii, Sabaneta, Estrella, Caldas, Copacabana, Girardota,
Barbosa y Rionegro. Barranquilla incluye Soledad, Malambo, Galapa y Puerto Colombia.
Bucaramanga incluye Floridablanca, Giron y Piedecuesta.

Fuente: DANE — Elaboracion Camara de Comercio de Cali
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5. Financiero

El valor de la cartera del Valle del Cauca, con saldo a septiembre de 2016, registrd un

crecimiento de 5,0% respecto al mismo periodo en el afio anterior, siendo la tercera

variacion mas alta entre los principales departamentos, después de Bogota (6,6%) y

Atlantico (6,7%) (Grafico 5.1). Asimismo, los créditos y leasing de consumo tuvieron una Cé mara de
variacion positiva en el Valle del Cauca (12,1%) superando el registro de departamentos Comercio de
como Antioquia (9,0%) y Bucaramanga (6,1%). C a li

Grafico 5.1. Valor de la cartera neta ($ billones) de las entidades bancarias
con saldo a septiembre 2015-2016
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Fuente: Superfinanciera de Colombia — Célculos Camara de Comercio de Cali

6. Comercio Exterior

6.1 Exportaciones

El valor de las exportaciones realizadas por las empresas del Valle del Cauca crecio 0,2%
durante el periodo enero-noviembre de 2016 (USD 1.698 millones) frente al mismo
periodo de 2015 (USD 1.694 millones) (Grafico 6.1.1). Contrario al comportamiento
nacional y al de los principales departamentos, las ventas externas del Valle del Cauca
fueron las unicas que registraron una variacion positiva.
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Grafico 6.1. Valor de las exportaciones totales principales departamentos (USD millones)
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Fuente: DANE — Calculos Camara de Comercio de Cali

Los grupos de productos que contribuyeron a la variacion positiva de las exportaciones
durante los primeros once primeros meses de 2016, fueron manufacturas diversas®
(449,4%), alimentos (2,4%) y confiteria (2,3%). En contraste, los grupos con menor
dinamica en las ventas externas fueron quimicos y caucho (-18,4%), maquinaria y equipo

(-10,0%), papel y editoriales (-27,4%) y azucar (-13,5%) (Grafico 6.1.2).

Grafico 6.1.2. Valor de las exportaciones del Valle del Cauca por grupo de productos

(USD millones) enero-noviembre 2015-2016
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El valor de las exportaciones del Valle del Cauca a sus principales socios comerciales
registraron una disminucion generalizada, excepto a EE.UU., donde creci6 26,4% durante
el periodo enero-noviembre de 2016 frente al mismo periodo de 2015: Venezuela (-

4,2%), Ecuador (-24,4%) y Pert (-20,0%) (Gréafico 6.1.3).

* El crecimiento en el grupo de manufacturas diversas fue impulsado por la exportacion de oro principalmente.
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Cabe destacar, que EE.UU. fue el principal socio comercial del Departamento con una
participacion de 16,7% sobre el total de las ventas externas realizadas en los primeros

once meses de 2016.

Grafico 6.1.3. Valor de las exportaciones del Valle del Cauca por destino
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Fuente: DANE — Calculos Camara de Comercio de Cali

6.2 Importaciones

Las compras externas que realizé el Valle del Cauca en los primeros once meses de 2016
se ubicaron en USD 3.415 millones, cifra inferior a la registrada en enero-noviembre de
2015 (USD 4.011 millones). Esto signific6 una disminucion interanual de 14,9%.
Asimismo, Bogota (-21,2%), Antioquia (-14,8%), Cundinamarca (-9,4%), Atlantico (-
21,9%), Santander (-12,6%) y Cauca (-16,7%) presentaron una dinamica negativa durante

el mismo periodo.

El valor de las importaciones de bienes de capital (-35,5%) y bienes de consumo
duradero (-29,5%) fueron los de mayor reduccion en este periodo (Grafico 6.2.1).

Grafico 6.2.1. Valor de las importaciones del Valle del Cauca por tipo de bien
(USD millones) enero-noviembre 2015-2016
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Fuente: DANE — Calculos Camara de Comercio de Cali
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7. Consumo y Comercio

La confianza de los hogares en el Pais, medida a través del Indice de Confianza del
Consumidor (ICC) de Fedesarrollo, ha venido registrando variaciones mensuales

&
negativas en 2016 frente a 2015. En el caso especifico de Cali, la ciudad se caracterizo Camara.de
por mantener un indice superior al nacional a lo largo del afio (Grafico 7.1). gO{!lerCIO de
all
Grifico 7.1. indice mensual de Confianza del Consumidor (ICC-Balance %)
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Fuente: Fedesarrollo — Elaboracion Camara de Comercio de Cali

Por su parte, el comercio minorista en Cali registrd una dindmica positiva al crecer 3,1%

en enero-noviembre de 2016 frente al mismo periodo de 2015, el mayor registro entre las
principales ciudades del Pais (Grafico 7.2).

Grafico 7.2. Variacion (%) de las ventas minoristas* reales
enero-noviembre 2015-2016
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Fuente: DANE — Elaboracion Camara de Comercio de Cali

Sede Obrero Sede Unicentro Yumbo

Aguablanca Punto de Atenci6n WWW.CCC.0rg.co
Cra9#21-42 CC Unicentro Cras#8-23 Cra27#103-71 Jamundi
57 (2) 885 0072 Pasillo 5, Local 359A 57 (2) 669 1061 57 (2) 422 8713 Calle 10 - Carrera 10
57 (2) 885 7576 57 (2) 886 1300 57 (2) 669 1065 57 (2) 422 8732 Edif. Alcaldia Jamundi.
Exts: 702 y 712

57 (2) 8835190



Respecto al comercio de vehiculos, en el Valle del Cauca se matricularon
27.456 autos en enero-noviembre de 2016, lo que significo una reduccion
interanual de 6,1%. Atlantico (-18,8%), Antioquia (-5,0%), Bogota (-14,4%)
y Santander (-21,0%), también registraron caidas en el registro de matriculas
de automotores (Grafico 7.3).
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Fuente: Fenalco/ANDI — Elaboracion Camara de Comercio de Cali

8. Dinamica empresarial

El Valle del Cauca fue el tercer departamento con mayor nimero de empresas nuevas
(26.006) en 2016, después de Bogota (70.066) y Antioquia (37.302). Por su parte, Cali
participé con 66,3% de las empresas nuevas del Departamento, lo que significé un
crecimiento de 15,9% respecto a 2015 (Grafico 8.1).

De las empresas constituidas y registradas en la Camara de Comercio de Cali en 2016,
37,3% pertenecen al sector comercio y 12,0% al sector industrial. Mientras las inscritas
en el sector salud (2,7%) y transporte (2,2%) registraron una menor participacion en el

total.
Grafico 8.1 Personas naturales y sociedades nuevas Camara de Comercio de Cali
2010-2016
15,9%
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Fuente: Registro mercantil — Elaboracion Camara de Comercio de Cali
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9. Desempeiio Fiscal

Los ingresos totales de la Gobernacion del Valle del Cauca en enero-septiembre de 2016

ascendieron a $1,5 billones, registrando un crecimiento de 36,6% frente al mismo periodo

de 2015 (Grafico 9.1). Los ingresos corrientes representaron 86,7% de los ingresos totales

y dentro de estos se destaca la dinamica de recaudo tributario a través del impuesto al Cé mara de
consumo de licores, que crecio 86,8% en el mismo periodo. Comercio de
En Cali, los ingresos totales ascendieron a $2.4 billones durante los primeros nueve meses Call
de 2016, alcanzando un crecimiento de 6,9% frente al mismo periodo en 2015 (Grafico
9.2). En particular, los ingresos de capital registraron un incremento interanual de 21,0%
y los corrientes 4,6%.

Grafico 9.1. Ingresos totales del Valle del Cauca
(COP miles de millones) enero-septiembre 2015-2016
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Grafico 9.2. Ingresos totales de Cali (COP miles de millones)
enero- septiembre 2015-2016
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10. Mercado laboral e Inflacion

En las 13 areas metropolitanas de Colombia, la tasa de desempleo fue 10,0% en 2016.
Cali logr6 la mayor reduccion anual en la tasa de desempleo (-0,7 pss) entre las
principales ciudades durante 2016: Barranquilla (-0,4 pps), Medellin (+0,1 pps), Bogota
(10,6 pps) y Bucaramanga (+0,7 pps) (Grafico 10.1).

Grafico 10.1. Tasa de desempleo (%) 2015-2016 - principales ciudades
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Durante octubre-diciembre de 2016 la tasa de desempleo en Cali fue 9,6%, la mas baja
que se reporta en la ciudad desde 2001 (aplicacion de la nueva metodologia de la GEIH).

La Tasa Global de Participacion TGP, que mide la presion laboral, en Cali fue 68,2% en
el ultimo trimestre de 2016, la tercera mas alta entre de las principales ciudades,
superando la de Medellin (Gréafico 10.2). Cé mara de

Grafico 10.2. Tasa Global de Participacion - principales ciudades COI‘!\EI"CIO de
octubre-diciembre 2001-2016 Call
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Fuente: DANE — Elaboracion Camara de Comercio de Cali

La devaluacion del peso, sumada a los efectos transitorios del Fenomeno del Nifio y el
paro camionero, impulsaron el comportamiento alcista de precios en la primera parte de
2016. Sin embargo, de acuerdo con las estadisticas del DANE, la inflacion en Cali
durante 2016, medida a través del IPC, se ubico en 5,13%, por debajo del nivel nacional
(5,75%) y de las principales ciudades (Grafico 10.3).

Grafico 10.3. Variacion anual (%) del IPC* doce meses a diciembre
2014-2016
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Fuente: DANE — Elaboracion Camara de Comercio de Cali
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La inflacion en la ciudad estuvo impulsada por el incremento en los precios de los grupos
de gasto salud (8,6%), otros gastos (7,0%) y alimentos (6,9%). Dado que el rubro de
alimentos tiene el mayor peso en la canasta basica, la poblacion de bajos ingresos en Cali
registré la mayor alza en el costo de vida (5,62%), seguida por la de ingresos altos
(5,39%) y medios (4,77%) (Grafico 10.4).
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