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UN VALLE
GENTE

Conjunto de actividades que transforman las ideas en bienes y servicios
culturales, cuyo valor esta determinado por el contenido de propiedad
intelectual:

1 Las Industrias Culturales
2 Las Industrias Creativas
3 Las actividades de soporte para la creatividad

Fuente: La Economia Naranja: Una oportunidad infinita — BID, 2013

@ Camara de Comercio de Cali




SOMOS
UN VALLE DE

Para 2020 se proyecta una participacion de 81% | centecreatva
del sector servicios en el PIB mundial

Evolucion de la composicion del PIB mundial - 1970-2020 (%)

1970 53 47

1980

H Servicios
1990 60 40

H Bienes
2000 67 33

2020 |

Fuente: Division de estadisticas de las Naciones Unidas: Analisis Boston Consulting
Group (BCG). @ Camara de Comercio de Cali



SOMOS
UN VALLE DE
GENTE CREATIVA

indice Global de Creatividad por Paises

Australia
EE.UU.

Nueva Zelanda
Canada
Dinamarca
Finlandia
Suecia

Islandia

© 00 N O G A WODN =

Singapur
10 Holanda

34 Chile

69 Peru

71 Colombia
73 México

Fuente: Martin Prosperity Institute
@ Camara de Comercio de Cali



Gastos de publicidad en Australia
segun medio - 2013

Digital

TV al aire

Periodicos

Fuente: Cultural times, The first global map of cultural and creative industries

SOMOS

El gasto en publicidad en Australia en 2013 fue de | unvaLeoe
USD 12 billones (equivalente a 4% del PIB de
Colombia)

GENTE CREATIVA

Fue una de los primeros
paises en consolidar una
cultura digital en la Industria
publicitaria

180.000 empleados

en publicidad y mercadeo

@ Camara de Comercio de Cali ‘



SOMOS

La industria de artes escenicas en Australia factura | uwvaiece
USD 1,1 billones vy, junto con la musica, emplea a

34.277 personas

La industria de artes escénicas 2.500
recibe apoyo del Gobierno a . Presentaciones
través de la Australian _ anuales

Performing Arts Centres
Association (APACA)

53.000 eventos anuales
11 millones espectadores

Fuente: Cultural times, The first global map of cultural and creative industries
Camara de Comercio de Cali



SOMOS

En EE.UU., The Broadway League aporto UN VALLE DE
a la economia de NYC y genero

en 2012-2013

2014-15
2013-14
2012-13
2011-12
2010-11
2009-10

Fuente: Broadway League, 2015

GENTE CREATIVA

Artes escénicas en Broadway (2009-2015)

1,37
1,27
1,14
1,14
1,08
1,02

13,10
12,21
11,57
12.33
12.53
11.89

1.626
1.496
1.430
1.522
1.588
1.464

37
44
46
41
42
39

G Camara de Comercio de Cali (
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Los modelos de negocio de han GENTE CREATIVA
presentado grandes crecimientos:

Ingresos Suscriptores Usuarios
+44% _l' +61% +39%

2011 2014 2011 2014 2011 2014
amazoncom NETFLIX ace oo

Fuente: Cultural times, The first global map of cultural and creative industries
G Camara de Comercio de Cali
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UN VALLE DE

....EE.UU. registré 30,6% de participacion en las | centecreamva
ventas totales de la cultura digital a nivel mundial

Ingresos de la cultura digital segun regiones (USD
billones-2013)

EEE.UU.
® Europa
B APAC*

B |LatAm

Africa y Oriente medio
*Asia-Pacifico

Fuente: Cultural times, The first global map of cultural and creative industries
@ Camara de Comercio de Cali
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En Suecia, de los usuarios de internet paga | cenecreanva
suscripcion para acceder a la musica via streaming

en derechos de autor,

Suscriptores Paises 2008-2015
+50% +280%
! n ! De canciones
2014 2015 2012 2014
—_— . de los ingresos de la
L= Spotify industria

Fuente: Creating growth: Measuring cultural and creative market in the EU
G Camara de Comercio de Cali



SOMOS

| 0 en la consolidacion | uvaueoe
de la Industria Cultural y Creativa

g ——

La cultura y el
patrimonio como

5 Aﬁnr P | entos clave para
e la competitividad y el

desarrollo innovador
| de las regiones

Fuente: Los programas europeos para el fomento de las Industrias Culturales y Creativas, Bruselas 2011




SOMOS

Grupo Televisa en México produjo en 2013 93.000 UNVALLEDE
horas (mas de 10 anos de TV) de contenido free-to-
air 'y pay-TVv

Ingresos Televisa (USD billones) y horas producidas-2004 a

2013
93.323
—’/‘/"
5_ 1.6 1.6 1,7 1,7 4
Televisa 1,4 1,5 ’ ’

2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013

-E-Ingresos —4—Horas producidas

Fuente: Cultural times, The first global map of cultural and creative industries
@ Camara de Comercio de Cali



UN VALLE DE
GENTE CREA

Estos son los "hechos estilizados” del desarrollo de
la economia naranja en los

1. Cuentan con un denso tejido empresarial en torno a las
iIndustrias culturales y creativas

2. Programas de gobierno nacional y local para “cultivar’ la
materia prima (la gente!!)

3. Estrategias de atraccion de inversion extranjera y atraccion
de talento externo

4. Servicios de soporte especializados

Fuente: Martin Prosperity Institute -

@ Camara de Comercio de Cali ‘



SOMOS

5 de los 10 paises mas creativos del mundo | unvaueoe

., . B GENTE CREATIVA
también hacen parte del ranking de los 10 mas
competitivos

Los 10 paises mas Los 10 paises mas
creativos competitivos
1 Australia 1Suiza
2 EE.UU. 2Singapur
3 Nueva Zelanda 3EE.UU.
4 Canada 4 Alemania
5 Dinamarca 5Holanda
6 Finlandia 6Japon
7 Suecia 7Hong Kong SAR
8 Islandia 8Finlandia
9 Singapur 9Suecia
10 Holanda 10Reino Unido

Fuente: Martin Prosperity Institute y Foro Econémico Mundial, 2015

G Camara de Comercio de Cali
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Correlacion indice Global de Competitividad — | centecreanva
Indice Global de Creatividad
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Fuente: Martyn Prosperity Institute y FEM — Elaboraciéon Camara de Comercio de Cali
@ Camara de Comercio de Cali
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El PIB mundial de la Economia Naranja fue USD | centecreanva
4.290 billones en 2011, /3% del PIB de Japon

PIB de los principales paises (USD billones) - 2011

14.990

7.320
5.900
b ﬁ I I
Alemania Economia Naranja Japon China Estados Unidos

Fuente: La Economia Naranja: Una oportunidad infinita — BID, 2013

G Camara de Comercio de Cali



SOMOS

La Industria de la TV fue la que mas aporto a la | uwvaiece
economia naranja en el mundo en 2013 (USD 477
billones)

Ingresos por sectores (USD billones) - 2013

N
N~ QN
N "gc»,\
» n
N~ ({e)
..- = =
B B ==

Television Artes Periédicos y Publicidad Arquitectura Libros Artes  Videojuegos Peliculas Mdusica Radio
visuales revistas escénicas

DL E DR 0

Fuente: Cultural times, The first global map of cultural and creative industries
Camara de Comercio de Cali



La Economia Naranja a nivel mundial exportdé USD

SOMOS
UN VALLE DE
GENTE CREATIVA

893 billones de bienes y servicios en 2015

Exportacion de bienes y servicios principales paises

(USD billones) -2015

1.331
893
573 625
Francia Japon Economia Alemania
Naranja

Fuente: Trademap — Elaboraciéon Camara de Comercio de Cali

2.282

1.504

EE.UU. China

G Camara de Comercio de Cali (
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En el mundo se solicitaron 2,7 millones de patentes | centecreanva
en 2014, de las cuales 43,6% fueron concedidas

PIB mundial (USD billones) y numero de patentes solicitadas

1995 - 2014
77.845
63.071
43.513 ~
0
B R B
30.629 w = T @ £ 5 © & d
o 8 © T =« g o g 2 38 &
2 @ 2 8 &8 3 B & T g ® F o 2 g ¥ a4 W
e NN KN © ++ ©o o © o VL o o ©“ 9«
© & 8 & = & 45 I < 9 e R e @ o I
S = © = © £ & & @ wm = =2 - = &
s ® T © 2 @« ®© ©o 92 2 v
(2] -

1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

Patentes ===P|B Mundial

Fuente: BM , OMPI — Elaboracion Camara de Comercio de Cali
@ Camara de Comercio de Cali



Economia Naranja en
Colombia Y—— 4




1,6 Millones

Aporte a la fuerza
laboral del pais 2014

20,7% )
Contribucion al empleo

Uusb 1,4

billones
Exportaciones 2015

ional Puesto 71
aciona PIB _USD 10,5 Ranking paises‘mas
billones creativos
(2015)
3,6%

Contribucion a la
economia nacional

USD 3,3

billones
Importaciones 2015

Fuente: DANE y DATLAS — Calculos Camara de Comercio de Cali
G Camara de Comercio de Cali




SOMOS

El PIB de la Economia Naranja en Colombia | unvaueoe
registr6 un crecimiento promedio de 3,3% entre
2001-2015

PIB* de la Economia Naranja en Colombia
(USD miles de millones, 2001-2015)

25%

88%

2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

*Precios constantes 2014

Fuente: DANE — Calculos Camara de Comercio de Cali
G Camara de Comercio de Cali



SOMOS

. UN VALLE DE
Si la fuera un departamento, | cGentecreanva
seria la quinta economia en Colombia

PIB* de los principales departamentos de Colombia
(USD billones, 2015)
Bogota D. C. _ 50,5
Antioquia _ 26,8
vaie [T 2.
Santander _ 13,5
Economia Naranja - 10,5
Cundinamarca _ 10,2
Meta | 8,5
Atlantico _ 8,1
Bolivar | 7,2
Boyaca _ 5,2
Tolima _ 3,9
Cesar _ 3,7
*Precios constantes 2015
B

Fuente: DANE — Calculos Camara de Comercio de Cali
G Camara de Comercio de Cali



SOMOS

UN VALLE DE
GENTE CREATIVA
Participacion (%) de la %rl_eqtmo_n
industria cultural en el pu '104 agr;a ' 68,4%
Valor agregado nacional Misica f } °
usica fonografica Actividades d
(2005 - 201 3) 9 2 39 edicign“tl:lle?iiae;os?
9 /0 revistas y pub.
periédicas
2013 -I- . . .
Libros y publicaciones m
2012 [ 1.2 periddicas
2011 | 1. 38,5%
2010 1,1 .
I Juegos y juguetes
2000 [N 1.1 0,48%
2008 [ 1.1 Educacién cultural
0,4%
2007 [ 1.1
2006 [N 1,0 Audiovisual
udiovisua
Actividades d
2005 [ o,9 40,5% produccion y
transmisioén de radio
yTVvV
Artes escénicas
57%
g

Fuente: Cuentas Satélite de Cultura, Ministerio de Cultura - Dane. Valores a precios del 2005 por
encadenamiento @ Camara de Comercio de Cali



En Colombia, se han reconocido en total 733 obras SOMOS
cinematograficas como Producto Nacional, 457 GENTE CREATIVA
cortometrajes y 276 largometrajes entre 2002 vy

2015

Reconocimiento Producto Nacional (2002-2015) 199

2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

® Cortometraje B | argometraje

Fuente: Ministerio de Cultura— Elaboracion Camara de Comercio de Cali, 2015
@ Camara de Comercio de Cali



SOMOS

En 2015, de los 71 cortometrajes reconocidos UNVALLEDE
63,4% es de género documental; y de los 56
largometrajes 73,2% son de ficcion

Participacidon (%) peliculas con reconocimiento de
Producto Nacional por género - 2015

Animacion 1,8%

Ficcion 73,2%

Documental 25%

Ficcién 31% Animacion 5,6%
(]

Documental 63,4%

2015

B | argometraje
H Cortometraje

Fuente: Ministerio de Cultura— Elaboracion Camara de Comercio de Cali, 2015

@ Camara de Comercio de Cali



SOMOS

Colombia exportd6 USD 1,4 billones en bienes de | unvaieoe

, . _ . s 0 GENTE CREATIVA
Economia Naranja, con una participacion de 41%
de las confecciones

Exportacion de la Economia Naranja en Colombia
(USD billones 2011-2015)

1,6 1,9

1,0

20M 2012 2013 2014 2015

B Economia Naranja sin confecciones B Confecciones

Fuente: DANE — Calculos Camara de Comercio de Cali, 2015
G Camara de Comercio de Cali



SOMOS

El Valle del Cauca es el tercer mayor exportador de | unvaueoe
bienes de l|la Economia Naranja, con una
participacion de 12,8% en 2015

Exportacién de la Economia Naranja en Colombia, principales
departamentos (USD millones, 2011-2015)

20M 2012 2013 2014 2015

® Bogota ® Antioquia B Valle del Cauca

Fuente: DANE — Calculos Camara de Comercio de Cali, 2015
@ Camara de Comercio de Cali



SOMOS

Valle del Cauca ha solicitado 203 patentes en los | unvaieoe
L ~ GENTE CREATIVA
ultimos 15 anos

Principales sectores tecnolégicos

de invencidén presentados en 2015

Instrumentos de
0
15% medida y control

Tecnologia médica e
o
13% informatica

Quimica
7% macromolecular y
polimeros

5% Mobiliario y juegos
Maquinaria textil y de
V)
4% papel

0-54

.| 55-203
T 204-420
=

421 - 1160

Fuente: SIC, 2015
Camara de Comercio de Cali



SOMOS

El Valle del Cauca fue el UN VALLE DE
, . GENTE CREATIVA
en los ultimos 10
anos...

Numero de registros de derechos de autor, principales
departamentos (miles) 2005-2015

N~
©
N
I - }
To) To)
- -
Bl o
Cundinamarca Antioquia Valle del Cauca Santander Atlantico

Fuente: DNDA — Calculos Camara de Comercio de Cali, 2015
G Camara de Comercio de Cali




SOMOS
UN VALLE DE

...con una participacion de GENTE CREATIVA

Numero de registros de derechos de autor del Valle del Cauca,
segun tipo (2005-2015)

©
<
0
N
-

n
o
(o o]

Obra literaria Obra musical Obra artistica Fonogramas  Soporte = Obra literaria Contrato y
inedita l6gico editada demas actos | audiovisual

1.906
1.152

414

. 5.132

Fuente: DNDA — Calculos Camara de Comercio de Cali, 2015
G Camara de Comercio de Cali
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El tejido empresarial de la Economia Naranja en el Valle | unvaueoe

del Cauca esta conformado por 8.336 empresas y sus
ventas registraron un crecimiento de 14,1% en 2015

Diseino
3.140 empresas
COP 2.262 MM

Artes visuales
253 empresas
COP 7,5 MM

Servicios
Creativos
2.105 empresas
COP 929 MM

Artes escénicas
334 empresas
COP 37,4 MM

Patrimonio y
esparcimiento
374 empresas

Economia Naranja

8.336 Empresas

Audiovisuales
225 empresas

COP 145,9 MM COP 5.010 MM COP 60,3 MM
Educacion e . . . Soporte a la
cultural Editorial Media Interactiva creatividad
196 empresas 857 empresas 837 empresas 15 empresas
COP 38,2 MM COP 748,4 MM COP 692,2 MM COP 88.2 MM
*Incluye ventas ESALES

Fuente: Asocamaras - Calculos Camara de Comercio de Cali

@ Camara de Comercio de Cali
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Las 20 empresas + Creativas del Valle del Cauca GENTE CREATIVA

Unidad: $ MILLONES

Posicion Razén Social Activos Ventas Ventas Var (%) Segmento
2015 2015 2074 2015 ventas
€ sFGroUPSA. 341.916 518513 [EEE 141 [
@  CARVAIAL TECNOLOGIA Y SERVICIOS S.AS.  264.571 403.802 336.174 -16,7
@)  CARVAIAL EMPAQUES S.A. 809.128 165.401 195.481 182 XN
v .
< @  PLASTICOS RIMAX S.AS. 163.731 144.816 159.345 100
© cazatopOSA. 63.599 122397 [EEE 3 [N
@  PLASTICOS ESPECIALES S.AS. 168.327 91.768 110.716 20,
VENUS COLOMBIA - PLASTICAUCHO
. war o EEEE o N
aRanking @ Coomeinsa
@)  CARVAIAL ESPACIOS S.AS. 72.028 119.228  |JEEEEE 12
€) VISION Y MARKETING S.AS. 28.536 69.664 103.107 48,0
@)  SUPERTEXS.A. 69.830 63.986 88.274 380 [N
@)D  OPEN SYSTEMS COLOMBIA S.AS. 50.058 37.677 58.953 56,5
@ cELPaisSA. 86.202 64.797 57.623 SUNW vedios 00 |
@ G o Eheeen 29.659 45.295 52.088 15,0
@  CARVAJAL SOLUCIONES EDUCATIVAS SAS.  34.730 43.835 48.344 103 T
CORFECALI - CORPORACIGN DE EVENTOS
@  Ferias v ESPECTACULOS DE CALI 14.556 14.863 22104 48,7
TELEPACIFICO - SOCIEDAD TELEVISION DEL
@D  acirico tron, R0 18:805 s 08 _
@) MusicARsAS. 9.935 10.138 10.272 M vedios |
@  FUNDACION DELIRIO 5.602 5714 7.590 32,8
FUNDACION PRO-MUSICA NACIONAL
@ G 1.248 2.077 4372 110,5
@) s4AFILMSSAS. 3108 2143 2.755 28,5

Fuente: CAMARA DE COMERCIO DE CALI - ASOCAMARAS
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Participantes de 14 comunas
(12.500 ninos y 40 en situacion de
discapacidad)
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SOMOS

GENTE CREATIVA
|-| Resultados 2015
+150.000
ixpO OW’ | asistentes
2 ]6 80.000
SEPTIEMBRE En ventas
28 al 30

Hasta el momento se han
Sistema Nodga identificado 1147 empresas, con
INICIATIVA CLUSTER ventas por $3,4 billones en 2015
(+20% frente 3 2016)

@ Camara de Comercio de Cali




s € Festival a;f
\ t cion
8 e INteL O o caur

Noviembre 10 - 14 www.festivaldecinecali.gov.co

17 proyecciones al aire libre

12 salas alternas y comerciales

12 lugares de formacidn -universidades, comunas y centros culturales
Primer salon de productores

Segundo encuentro de guionistas

Quinto encuentro de investigadores

e
MinCultura PROSPERIDAD CALI PROGRESA w
¥PARA TODOS cantiga SACNODE

SECRETARIA DE CULTURA
¥ TURISMO

C e @

AZ EQUIDAD EDUCACIO

@ Camara de Comercio de Cali (



SOMOS
UN VALLE DE
GENTE CREATIVA

“En Cali las mejores historias estan por contarse”

-Antonio Dorado-

IVAL DE CANNES

“TIERRA
SOMB

Primer Premio Camara
de Oro en el Festival
de Cine de Cannes
para Colombia (2015)

| | M 5l

Empresa productora
de talento caleno

Cali a la vanguardia del
cine en Colombia:

> Primera pelicula del
cine mudo (Maria,
1921)

> Primer pelicula sonora
(Flores del Valle, 1941)

> Primera pelicula a
color (La gran
obsesion, 1954)

G Camara de Comercio de Cali (



COWAO

UN VALLE DE
GENTE CREATIV
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500.000+ 350+ 300+

expectadores Presentaciones en Artistas
Colombia y en exterior
@ Camara de Comercio de Cali




~ N\ ANC
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UN VALLE DE

El Salsédromo de Cali, patrimonio inmaterial de GENTE CREATIVA
Colombia

Artistas en 2015

asistentes

G Camara de Comercio de Cali (

Fuente: El Pais, 2015



SOMOS
UN VALLE DE
GENTE CREATIVA

;. Qué podemos hacer?

Dinamizar la actividad productiva en el Valle del Cauca a partir del emprendimiento y
la innovacidén en los sectores de la economia naranja con un enfoque de desarrollo
empresarial:

Ecosistema regional de emprendimiento e innovacién
1 Mapeo del ecosistema regional de emprendimiento e innovacion de la
Economia Naranja

Institucionalidad Departamental y local
:Z Desarrollo de una estrategia regional especifica para los sectores de la
Economia Naranja

Apoyo a los empresarios de la Economia Naranja
3 Desarrollo de servicios y programas que permitan fortalecer las
capacidades empresariales

G Camara de Comercio de Cali
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UN VALLE DE
GENTE CREATIVA

El caso de la industria audiovisual

La conexion de los artistas, productores, empresarios, universidades y la industria
local de apoyo con la industria nacional e internacional

1 Catalogo local de locaciones, artistas, equipos,
facilidades logisticas y de produccion e incentivos
para atraccion de produccién nacional e
internacional
2 Incentivos para el fomento de la industria local y la
atraccion de producciones nacionales e
internacionales

Cuantificar el impacto de la industria audiovisual en la
ciudad-region para impulsar medidas de politica que
promuevan la actividad

G Camara de Comercio de Cali (
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