Oportunidades de Negocios en Asia:
El Ejemplo Hong Kong

Alvaro Echeverria
Director Bolivia — Chile — Colombia - Ecuador - Peru
Hong Kong Trade Development Council
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" Laregion del Asia Pacifico representa el 60% del
PIB mundial y el 50% del comercio.

" Asia sera el nuevo polo de desarrollo econdémico
mundial.

" China, Japon e India son potencias mundiales.
China es actualmente la 2da. economia mundial.
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Los 4 Accesos y Conexiones
Prioritarias en Asia

m Hong Kong
* .
Shanghai

Singapur

Tokio
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La Oportunidad China
El mundo sigue observando a Chin;:

Crecimiento anual del PIB de 10,2% en los ultimos 10 ahos

Crecimiento anual de intercambio comercial de 20,8% en los
ultimos 10 afos

Inversion Extranjera Directa (IED) anual masiva: US$90
billones (2009)

Segunda economia a nivel mundial

<™ Socios Top Ten: Japén, EE.UU., HK, Corea, Taiwan,
,Alemania, Malasia, Singapur, Rusia, Paises Bajos (US$921
billions. 65% del total de comercio)




CHINA - HONG KONG:
Algunas Cifras

China Hong Kong
Poblacion (millones) 1.347 7,07
PIB 47.156,4 243,2
RMB mil millones | US$ mil millones
PIB per capita --- 34.400
US$
Inflacion (%) --- 5,3
Exportaciones 1.898 427,9
US$ mil millones | US$ mil millones
Importaciones 1.743 428,6
US$ mil millones | US$ mil millones
Total de Comercio 3.641 856,5
- US$ mil millones | US$ mil millones
H(FDC

~ Fuente: Portal HKTDC, cifras 2011




éPor qué China?

e 300 millones de personas de “clase
media” (20% de la poblacion)

e Para el 2012, este nivel
socioeconomico aumento en un

25%

» Total de ventas .;"ta; de
US$980 mil millones por ano
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éPor qué China?

Crecimiento equilibrado en
distintas regiones

Mayor urbanizacion para
elevar el nivel de vida 2
Traslado de mas de 200 -
millones de personas de
zonas rurales a ciudades

en los proximos 20-30
afios
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Después de su ingreso a la OMC se incorporo
al sector privado (45 millones de trabajadores).
Reservas por mas de US$2.847 mil millones

Sobre 110 millones de turistas (incremento del
19,1%)

Deuda externa US$267 billions

Socios Top Ten : Japon, EE.UU., HK, Corea, Taiwan,
Alemania, Malasia, Singapur, Rusia, Paises Bajos
(US$921 billions. 65% del total de comercio)
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La Oportunidad China:
Industria mejorando la cadena de valor
e 4

Sofisticacion de los Procesos Industriales

5,4 millones de Empresas Privadas de
China Continental

Demanda creciente por servicios
y tecnologias para los negocios

Incremento del gasto en Investigacion
y Desaarrollo en un promedio de 23,6%
anual desde 2003 a 2008
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Proncide Guangdong, China
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Delta del Rio Perla - 1979
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Delta del Rio Perla - 2010
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Supermercados en China
(Retail) /

Rapido crecimiento: 64% anual.
» 2006-2011: Aprox. 30% anual.

* Productos de mejor calidad.

» Utilizar compaiias/agentes de HK (experiencia con
occidente).

» Decision de compra: demanda de mercado, precio,
calidad, servicio post venta, capacidad de entrega.

» Oportunidad para: productos de salud, cosméticos,
productos lacteos, alimentos congelados, textil, hogar.

*» Abastecimiento: 30% centralizado, 60% regional, 10%
local

» De 35.000 items solo 2.000 o el 5% son importados.

sERER



China tiene una creciente demanda de vinos
importados

Las ventas de vino en China ascendieron a US$214
billones o0 3.9 billones de litros en el 2011, mas del 12% de
lo registrado en el 2010

En el 2015, las ventas de vino en China se espera que
asciendan a 6 billones de litros

Bajo consumo per capita de 1.3 litros en 2011 con
amplio potencial de crecimiento

En el 2011, el consumo de vino alcanzo 1.5 billones de
botellas, del cual el 90% fue vino tinto

Las érdenes de vinos caros (US$10 o mas) se
incrementaran a 7.7 millones de botellas en el 2013

La produccion local de vino en China es incipiente

Los consumidores Chinos prefieren vinos importados
debido a la inocuidad alimenticia y por razones de
Lfalsificacion
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12° Plan Quinquenal de China

Objetivos

Clave

Ajuste estratégico del desarrolio
economico

Mejorar la competitividad de las
industrias

Desarrollo compatible de diferentes
regiones y urbes

Desarrollar una sociedad consciente
del ahorro energetico y amigable con
el medio ambiente

Mejorar el standard de vida de la
poblacion



Objetivos EconOmicos para 2013
—C

7 millones de viviendas
para personas de bajos
ingresos
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Objetivos EconOmicos para 2013
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Aumento en un 10% de
importaciones &
exportaciones

Reestructuracion
economica y actualizacion
de las industrias en
funcion de la proteccion
del medio ambiente y el
ahorro energético



Menores utilidades para las
empresas publicas /

Las utilidades de las empresas publicas cayeron
en un 13% durante los primeros 4 meses de este

ano:
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Dificultades de las Pequenas y Medianas Empresas

K. Qg Costo de

mano de obra Dificultad para prestamos y financiamiento



Posicionamiento: Producto + Estilo de Vida
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Rol de Hong Kong K

Un Centro de Comercio para empresas extranjeras y de
China continental

Un Centro de Servicios para empresas en expansion hacia
China continental y la region Asiatica

Photo credit: www.dreamstime.com



Las ventajas de Hong Kong
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Cuatro Industrias Pilares
Seis Industrias en Crecimiento

Cuatro Industrias Pilares

= Servicios financieros
= Comercio y logistica
= Turismo

= Servicios Profesionales

Seis Industrias en Crecimiento

= Servicios meédicos

= Industrias medioambientales
= [nspeccion y certificacion

= Servicios educacionales

* [nnovacion y tecnologia

= I[ndustrias culturales y creativas



¢Por qué entrar a China a través de Hong Kong?

=

Encontrar buenos socios
comerciales

Preocupaciones de las empresas:

Producir ganancias

Enfrentar la burocracia
Minimizar riesgos

Mantener personal de calidad

Fabricar y abastecerse en
China

B S Vender a China y al mundo



Ventajas de Hong Kong:
Ubicacion Ideal f

.

CEPA - Closer Economic Partnership Arrangement
(Acuerdo de Estrecha Cooperacion Economica)

* OMC-plus acceso a mercado para
proveedores de servicios

e Acceso a China Continental libre de
aranceles para productos

e Las compainiias extranjeras
pueden beneficiarse!

sENER



Hong Kong: Centro Logistico de Asia
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Primer centro internacional de
carga aérea:

Mas de 3,9 millones de toneladas en
2011

100+ aerolineas, 160 ciudades (40 en
China)

Uno de los puertos de containers
mas activos del mundo

Abastece a 500 puertos

24,4 millones TEUs en 2011




Qué significa para usted...

Modelos de negocio a la medida
Modelo A: produciendo en China para mercados globales
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La Oportunidad de China

Gente Dinamica

La ciudad china que habla el leguaj
comercio internacional!
> Personal altamente calificado y
emprendedor

> Experiencia incomparable en el " &
mercado chino |

» Variada reserva de ejecutivos
con formacion internacional

> Fuerte ética laboral y talento
empresarial

> Habiles para los negocios
> Multilingiies

gENRR
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Ejemplo: Proveedor logistico en China

(red en China)
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Ejemplo: Proveedor logistico en China

Overview of DCH
Logistics Park

Mo o
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Sistema de Declaracion
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Posicionamiento: Aspecto Internacional de
Hong Kong - \f

Zona de Productos Importados:
Alimentos, Vino, Productos de Bebeé...




Posicionamiento: Ordenes Pequenas
(Small order Zone)

Small Order Zone HO¥ W4 #t k%
Link a hktdc.com

X
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Hong Kong: Centro Culinario y Vitivinicola de Asia

—

Ayudando al Recurso Gastronomico de América Latina
a entrar en los crecientes mercados de Asia

( /
PISCO SOUR \,, e

Photo credit: revista.peruanosenusa.net
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Hong Kong Trade

Development Council
e 4
Creando oportunidades en comercio internacional

roveer
Informacion

onectando a

Socios Clientes

Comerciales
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HKTDC

—C

Entregando informacion

11 oficinas en China continental, mas de 40 en el resto del mundo
/ s ) | A ",(.'-\.‘




H KTDC Ferias de negocios de nivel mundial ,
,-.A“‘ﬂ"?%%‘*\\ K

Mas de 30 Ferias Comerciales Internacionales
Tres — las mas grandes en el mundo
Nueve - las mas grandes en Asia

Conectando Compradores y Vendedores

rraes

Waoels Smt

} LLESSE ]
37521000

New Insighis

New Opportunitiey, - . f T i Ty B LTSS
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Ferias comerciales de calidad mundial
Atraen una comunidad de compradores y proveedores de
calidad PN

Ny

Organiza mas de 30 ferias de primera calidad en Hong Kong, 3 de las cuales son las
mas grande en su categoria a nivel mundial, y 10 son las mas grandes en Asia

10 Ferias Comerciales mas grandes en Asia Ranking Ranking
Asia Mundial

HKTDC Hong Kong Watch & Clock Fair 1 1
HKTDC Hong Kong Gifts & Premium Fair 1 1
HKTDC Hong Kong Electronics Fair (Autumn Edition) 1 1
HKTDC Hong Kong Electronics Fair (Spring Edition) 1 2
HKTDC Hong Kong Toys & Games Fair 1 2
HKTDC Hong Kong International Lighting Fair 1 2
(Autumn Edition)
HKTDC Hong Kong Fashion Week Fall/Winter 1
HKTDC Hong Kong Houseware Fair 1
HKTDC Hong Kong International Licensing Show 1 -
HKTDC Hong Kong International Film & TV Market 1 -
(FILMART)




Ferias comerciales de calidad mundial

Atraen una comunidad de compradores y proveedores
de calidad

|~/
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HKTDC Hong Kong Fashion Week for Fall/Winter

14 al 17 de enero, 2013

HKTDC Hong Kong Electronics Fair (Spring Edition)

13 al 16 de abril, 2013

HKTDC Food Expo

15 al 19 de agosto, 2013

HKTDC Hong Kong Watch & Clock Fair

4 al 8 de septiembre, 2013

HKTDC Hong Kong Int'l Lighting Fair (Spring Edition)

6 al 9 de abril, 2013

HKTDC Hong Kong Electronics Fair (Spring Edition)

13 al 16 de abril, 2013

HKTDC Hong Kong Houseware Fair

20 al 23 de abril, 2013

HKTDC Hong Kong Gifts & Premium Fair

27 al 30 de abril, 2013

Hong Kong International Printing & Packaging Fair

27 al 30 de abril, 2013

HKTDC Hong Kong Int'l Building and Decoration Materials
& Hardware Fair

28 al 30 de octubre, 2013

Eco Expo Asia

28 al 31 de octubre, 2013

HKTDC Hong Kong In'tl Wine & Spirits Fair

7 al 9 de noviembre, 2013

HKTDC World SME Expo

5 al 7 de diciembre, 2013




Conectando Proveedores y Compradores
—

The HKTDC Integrated Marketing Solution
brings you a world of genuine buyers

Trusted

===\ Online

S |Marketplace
—_www.hktdc.com

World-class

Business
Matching

Product Mobile
Magazines App!|cat|ons
Covering 15 Anytime,
Industries Anywhere

L~/ ")
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Catalogos de Productos HKTDC
Promocion transversal aumenta la efectividad

£

Versiones para iPad & iPhone :

- Primera en el mundo en desarrollar la aplicacion de catalogos de
productos B2B (business-to-business) para descargar gratuitamente los
catalogos y suplementos HKTDC

- Promocidén proactiva a 600.000 compradores de calidad de las ferias de
Hong Kong y aumento de publicidad en las principales ferias mundiales

Buscar "HKTDC"” en App Store
para descargar gratuitamente

&% Sparkling Sensations

e > The L (¥
TG Jewell dwith =
9 ure sellers
b~ ‘, s

P
- ‘gﬂ

HTDC
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Catalogos de Productos HKTDC
Promocion transversal aumenta la efectividad

—

- Enviar emails a compradores seleccionados de la base de datos
del HKTDC para aumentar los esfuerzos promocionales

Version Online (www.hktdc.com/magazines):

- Promocidn transversal aumenta la exposicién de proveedores

Tutde of Lonterts | Frodect Mogaomes | Subscrioe s Aels |

“Canng#nng Dwye Norcalyin € 1€ - ONis (Disvsodeng
B e, Sdin Do), ey,

Compradores pueden buscar
mayores detalles de la empresa y
productos

Los avisos online estan vinculados a las
paginas web de los anunciantes en
HIDC www.hktdc.com

sENER
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Servicio Business Matching - Busqueda de
contrapartes comerciales

1. hktdc.com Servicio Gratuito

Proveedores reciben mas consultas al
enviar listados gratuitos de proveedores
segun sus necesidades

2. hktdc.com Buyer Meetings

Organizar reuniones con compradores VIP
con proveedores preseleccionados para
finalizar las negociaciones efectivamente

3. Business Matching Personalizado

Nuestro equipo profesional entrega un
servicio personalizado de blsqueda de
contrapartes a compradores que busquen
socios en Hong Kong




Qué Es una Plataforma
iICREAR CONFIANZA!

1). Centro de conectividad e integracion

2). Proveedor de servicios de clase mundial y profesional
3). Canales de distribucidn y abastecimiento

4). Expertise en comercio exterior

5). Centro de recursos humanos, talento y eficiencia

6). Terminal y manejo de carga eficiente

Ahorro de tiempo y costo

sENER



Cambios y Oportunidades para Empresas Colombianas

I. A considerar:

Mucha competencia

Necesidad de crear marcas propias

Precios / volumenes / frecuencia de abastecimiento

II. Operacional

Aduana e impuestos

Centros de acopio / distribucion y puntos de venta
Pre y Post-Venta

III. Posicionamiento de Mercado
Identificacidon de clientes
Seleccion de productos / servicios en relacion a ciudades /mercados.

My
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Cambios y Oportunidades para Empresas Colombianas

IV. Qué Deberian Considerar las Empresas de Colombia

- Utilizar canales de distribucion en cooperacion con
companias locales

- Disponer de recursos para companias en la web

- Contemplar la nominacidon de agentes y el uso de
plataformas comerciales de terceros.

R
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Misiones Comerciales: La herramienta ideal para contactar y conocer los mercados de su interés de manera agil, rapida y directa.

SERVICIO DE ORGANIZACION DE

MISIONES COMERCIALES AL ASIA PACIFICO

¢, Por Qué Participar en una Mision Comercial?

Las misiones comerciales constituyen una inmejorable oportunidad para
incursionar, visualizar y/o ampliar su actividad comercial con los
dinamicos y crecientes mercados de Asia Pacifico.

Estas le permiten tener acceso ainformacion de primera mano,
optimizando al maximo los tiempos y concentrando la obtencién de
referencias acerca de los niveles de las practicas comerciales locales,
procesos productivos y de innovacion de nuevos productos y sectoreg
Con la visita a las ferias tendran acceso a visitar mas de 3.000
compafias expositoras, lo que les permitira recolectar antecedentes para
laindustria chilena.

Objetivos de la Misién Comercial Programe su misién comercial de acuerdo a
Sus intereses:

- Permite presentar productos/servicios a potenciales clientes.

-Identificacion de sus fortalezas y debilidades para competir en el mercado. 1. Misiones de Exploracién/Prospeccion
-Permite realizar labores de inteligencia comercial. 2. Misiones Tecnoldgicas
- Visitar ferias y eventos especializados del sector de su interés 3. Misiones para participar en ferias

Aproveche esta gran oportunidad para comprar, vender, conocer, descubrir y explorar los mercados

asiaticos, expandir sus negocios y contactarse con sus futuros socios comerciales.

Camara de Comercio Asia Pacifico
Direccion: Fidel Oteiza 1916 of. 700 / Providencia - Santiago —Chile.
Teléfonos: (56-2) 244 3942 (56-2) 244 4911.
Email: camara@asiapacific.cl Sitio web: www.asiapacific.cl



Ferias Comerciales

,.Aé’“‘- b—\\‘ y 4

o

Especial énfasis en las siguientes ASIA
ferias:

« Electronics (SE&AE)
) ) « Home Textiles
Lighting (SE & AE)

Houseware

- Toys & Games ;5o

° Ba by P I"Od u Cts SERVICIOS INCLUIDOS:

v Transporte aéreo Lima - Hong Kong - Shanghai - Lima.

Gifts & Premium

« Jewellery
Food Expo

« Intérprete grupal.

v Acreditacién y visita a la feria FOOD EXPO 2012

fé/)”f _Mision Comercial Agroalimentos

PAcC <O Hong Kong - Shanghai  [-J]

ara de Comerct

Empresas exportadoras de productos agroindustriales; empresas importadoras
de tecnologia para el procesamiento de productos agroindustriales; profesionales,

v Transporte Aeropuerto — Hotel — Aeropuerto en destino.

v Tramitacién visa a China (no incluye costo de visa)

N

Iﬁﬂl’l}ial Ayroalimonms
ong Kong - Gua L
' ‘ e agosto de 2012 ngznou |
&
~

€. N ‘
&% - $| :
) P y
Valor Socios CCAP: {l)

13 al 22 de agosto de 2012

%

Ot

=

consultores, agentes y empresas de servicios del sector agroindustrial. USD 6.200
Valor General: itﬂales; eMpresas importadoras
USsD 6.500 -loss agroindustriales; profesionales, Valor Socios CCAP:
‘'l sector agroindustrial, ’
v Transporte local en destino para actividades incluidas en el programa. UsD 6. 500
v Alojamiento (en base a habitacién doble) en hotel 4 estrellas o superior.
Valor General:

USD 6.800

v C inacién de

general de activil en destino.

Acciones: Reserva de cupos hasta el 30 de junio de 2012

e Promocion de misiones
comerciales

e Organizacion de workshops de
sectores especificos

e Desarrollo de paquetes

1/

DETALLES Y 'antiago.
PRE-INSCRIPCION ALY
‘h dasen el programa,
4 estrellas o Superior,

DETALLES y

il endestino,

€ junio de 2012

WE-INSGHIFGII)N

DETALLES Y PRE-INSCRIPCION ONLINE

CONSULTAS

ton2012.html Rocio Hernandez

atractivos de viaje, considerando -
7O ..

2/3 stops N

e Trabajar en cooperacion con

multipliers
/7

sENER

Coordinadora de Misiones
rhernandez@asiapacific.cl
56 - 2 -244 4911 6 244 3942

-—'--—a L~
Rome SEHBR
Www.asiapacifi

- e

c,cl/camara/m|suones/tokm~hongkong~cantanOlZ.html

CONSULTAS
Patrocinan: Rocio Hernande;

Coordinadora de Misiones

o ’CH ILE %4 P rhernandez@asiapacific.c|
‘Scﬂc T =] 5622444911 6 244 30,
SENBR
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iMuchas Gracias!

P—
PN
HCTDC

EEEHEB
HKTDC Chile

Teléfono: (56-2) 2225 5015 / 2244 3864
Fax: (56-2) 2225 1044

Direccion: Fidel Oteiza 1916, oficina 701

Providencia, Santiago, Chile



