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Contexto

El fenomeno de El Nifo es un patron
climdtico natural que afecta
periodicamente a varias regiones del
mundo, especialmente a la region del
Pacifico tropical.

Las condiciones climdticas secas tienen
un impacto especialmente adverso
sobre la vegetacion, como consecuencia
del déficit de precipitaciones.

Camarade
Comerciode Cali




Principales canales de afectacion del
Fenomeno de EI Nifno

El fendbmeno del nifo tiene un efecto directo e
instantdneo en el precio de la energia
eléctrica, generando presiones al alza sobre
los precios en bolsa

Inflacion
alimentaria

El fenébmeno de El Nifo seria el
responsable del encarecimiento de
alimentos en los proximos meses. Asi
lo indicé el Banco Central Europeo,
BCE, que destacé que para finales de
afo los alimentos valdrian hasta 9%

La falta de precipitaciones afecta la mas si el fenémeno se da con fuerza.
produccién de los cultivos, lo que trae como

consecuencia una menor oferta de alimentos

de la canasta bdsica que incide en el alza de

la inflacién.
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Ficha Techica Sondeo Fenomeno de El Nino

Técnica

Entrevista telefénica, con aplicacion de cuestionario estructurado

En el Sondeo Fenomeno de El

Grupo objetivo . ’ y
— ra—— Nino se evaluo la percepcion
Directivos y personal a cargo del area financiera . .
de 323 empresas inscritas a
, -
— las camaras de comercio del
Aleatorio simple

. , Valle del Cauca,
Tamano de muestra y poblacion .
pertenecientes a los clusters

323 Encuestas realizadas

7.829 Empresas de los 3 clusters seleccionados (macrosnacks, proteina de Ma CI‘OanICkS, PI’OteinCI

blancay energia inteligente) ’ 5
Slancay Energld inteligente,
5% empresas de los 3 clusters (N.C95%) con el Ob.letlvo de cohocer el
10% segun cada cluster (N.C 95%) impqcto percibido por e”qs a
raiz de las afectaciones

generadas por el fendbmeno

26 de febrero al 05 de marzo de 2024

° 1 4 °
: climatico
Area de jurisdiccion de las cdmaras de comercio del Valle del Cauca: e Camara de
Buenaventura, Buga, Cali, Cartago, Palmira, Sevilla y Tulua Comercio de Cali
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La proporcion de empresas que indico que se han visto o se verdn afectadas
por el Fenomeno de El Niflo es 59,8%. Las empresas del cluster de Macrosnacks
son las que consideran que se han visto o se verdn mds afectadas (72,2%)

Porcentdje (%) de empresas que consideran que se han visto o se verdn afectadas
por el Fehémeno de El Nifo
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La proporcion de empresas que consideran que a raiz del Fenomeno de El Nifo
su estructura de costos ha aumentado o aumentara es 69,0%

o o ) 1 4 onN
Porcentaje (%) de empresas que consideran que por el Fehomeno de El Nino ha aumentado
o aumentard su estructura de costos

Proteina
73,8

Blanca
Energia

inteligente

mSi
Camarade
Sondeo G Comercio de Cali
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Entre los 3 clusters,
31,0% de las empresas
espera que su situacion
financiera esté peor o
mucho peor en los
proximos seis meses
debido al Fenhémeno de
El Nino

Porcentaje (%) de empresads seglin perspectiva sobre su situacion
financiera dentro de 6 meses a raiz del Fenomeno de El Nifilo

3 clusters

Proteina
Blanca

Macrosnacks

Energia
inteligente

m Peor o mucho peor

60,7

52,6

44,7

51,9

B Mejor o mucho mejor
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Fenomeno de El Nino
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Entre los 3 clusters,
48,9% de las empresas
consideran que se
encuentran preparadas
para afrontar las
afectaciones del
Fenomeno de El Nifo.
Por su parte, 42,6% de
las empresas del cluster
de Macrosnacks

Porcentaje (%) de empresas que consideran estar preparadas para
afrontar las afectaciones generadas por el Fehémeno de El Niilo

3 clusters

25,7

Energia

inteligente =l

Proteina
30,1
Blanca

consideran que no estdn SR
preparadas.
B Totalmente de acuerdo o de acuerdo
H Total en desacuerdo o en desacuerdo
Sondeo 0 Eimg:gig%e Cali

Fenomeno de El Nino
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Porcentaje (%) de empresas seglin afectacion por principales problemas
araiz del Fenémeno de El Nifio - Cluster de Energia Inteligente

Incremento en el
precio de bolsa
de la energia
eléctrica

82 9,1

Aumento en el
costo de los
combustibles

153 6,3

Disminucion en el

nivel de agua de 11,1 17,6
los embalses
Dificultad en el
abastecimiento 17,4 16,5

de insumos

m Muy afectada o afectada

De acuerdo conlas
empresas del cluster de
Energia Inteligente, el
incremento en el precio
de bolsa de la energia
electrica (82,7%) es el
principal problema por
el que se han visto
afectadas debido al
Fenomeno de El Nino,
seguido por el aumento
en el costo de los
combustibles (78,4%)
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De acuerdo con la estimacion de las empresas del cluster de Energia
Inteligente, el precio al que compran la energia eléctrica se ha incrementado en
promedio 33,9% debido al Fenomeno de El Nino

Porcentdje (%) de empresas seglin percepcion de incremento en el precio de compra de
la energia eléctrica debido al Fenhémeno de El Nino - Cluster de Energia Inteligente

33,9%
Incremento promedio

0-25 25-50 50-100

Sondeo G Camara de _
’ o N Comercio de Cali
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De las empresas del cluster de Energia Inteligente, 29,6% no han ejecutado o
planean ejecutar una estrategia para hacer frente al Fenédmeno de El Nino,

mientras que 28,7% han incrementado o incrementardn el precio de venta de la

energia

Porcentaje (%) de empresas seglin estrategia ejecutada o para ejecutar
para hacer frente al Fenémeno de El Nino - Cluster de Energia Inteligente

I

Ninguna Incremento del precio de venta Reduccién del personal Otro*
de la energia

*Otro: Estrategias de mercadeoy publicidad, reduccion de costos, alternativas de negocio, mejorar productividad y no tiene planeada una estrategia

Sondeo @ Camara e, e cal
Fenomeno de El Nino




Porcentaje (%) de empresas que consideran que el agua
de los embualses llegard al nivel minimo de operacion debido
al Fenémeno de El Niflo — Cluster de Energia Inteligente

Las empresas del cluster de
Energia Inteligente (60,7%)
consideran que el agua de
los embalses llegara al nivel
minimo de operacioén
debido al Fenémeno de El
Nifo

Sondeo e Egmg:gig%e Cali
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De las empresas que hacen uso de combustibles para generar energia
eléctrica, 55,6% aumento el uso de combustibles liquidos para la generacion de
la energiay 22,2% aumento el uso del carbon

Porcentaje (%) de empresas que hacen Porcentaje (%) de empresas* segiin modificacion de uso
uso de combustibles para generar de los combustibles para generar energia debido
energia eléctrica — Cluster de Energia al Fenédmeno de El Nifio - Cluster de Energia Inteligente
Inteligente

Combustible
liguido (diesel
o gasolina)

66,7 1.1
Gas 88,9 1,1
m Aumento
*Empresas que hacen uso de combustibles para generar energia eléctrica
Camarade
Sondeo e Comercio de Cali
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Macrosnacks
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Porcentaje (%) de empresas seglin afectacion por principales problemas
a raiz del Fenémeno de El Niflo - Cluster de Macrosnacks

Incremento en la tarifa de energia 79,2

Aumento en el uso de la energia 75,2

Aumento en el consumo del agua 73,5

Disminucion en la productividad
laboral

Aumento en el costo del
transporte de las materias primas

Dificultad en el abastecimiento de
materias primas

Escasez de agua

m Muy afectada o afectada

Otro: Aumento en el costo de los insumos, disminuciéon de las ventas, menor cosecha

17,9 2,8

19,8 5,0

214 5,1

24,0 7,0
27,3 7,1
28,9 8,2
34,7 8,4

De acuerdo con las
empresas del cluster de
Macrosnacks, tanto el
incremento en la tarifa
de energia (79,2%)
como la nhecesidad de
aumentar su uso
(75,2%) son los
principales problemas
por los que se han visto

afectadas debido dl
Fenomeno de El Nino

Sondeo
Fenomeno de El Nino
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Porcentaje (%) de empresas que consideran que el precio de la materia prima se ha
visto o se verd mds afectado por el Fehémeno de El Niflo - Cluster de Macrosnacks

AzUcar 49,1
Leche 42,6

Las empresas del Haring .
cluster de Macrosnacks e 13,0
consideran que el Otro* 8,3
precio del azlucar Plétan 83
(49,1%), de la leche Ninguno 8,3
(42,6%) vy de la harina Yuca 74
(32,4%) son los que se Papa 74
han visto o se verdn Panela 5,6
mds afectadas por el e E
Fenomeno de El Nino caceo 0

Banano 2,8

0,0 10,0 20,0 30,0 40,0 50,0 60,0

*Otro: Aceite, café, maiz, coco, almidén, huevoy limoén
Nota: El total de las respuestas no suma el 100%, por ser pregunta de opcién multiple

Sondeo @ Camara e, e cal
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De las empresas del
cluster de
Macrosnacks, 28,7%
han o planean
incrementar el precio
del producto final y
24.1% han o planean
reducir su personal
como estrategia
para hacer frente al
Fenomeno de El Nifo

Porcentaje (%) de empresads seglin estrategia ejecutada o para ejecutar
para hacer frente al Fenémeno de El Nilo — Cluster de Macrosnacks

Incremento del precio del producto final 28,7

Reduccion del personal

Reduccion del gramaije del producto final 17,6

Reduccién de la oferta de productos

Diversificacion en fuentes de

abastecimiento Menos del 10% 80,6

Del 10% al 20% . 16,1
Otro® Mas del 20% | 3,2

Cambios en recetas o proceso de
produccion

Ninguna

*Otro: Cerrar el negocio, bajar la produccion, mayor niimero de tanques de agua, disminucion del precio, no aplica

Sondeo
Fenomeno de El Nino

Nota: El total de las respuestas no suma el 100%, por ser pregunta de opcién multiple
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Porcentaje (%) de empresas seglin afectacion por principales problemas
a raiz del Fenémeno de El Niflo - Cluster de Proteina Blanca

Incremento en la tarifa de

, 79,4 11,3 9,3
energia
Aumento en la conversién
. . . . 77,6 13,4 9,0
alimenticia de los animales
Aumento en el costo de
. . . . 73,9 13,0 13,0
inventario de materias primas
Disminucién en la productividad
2 205 1,0
laboral
Aumento en el consumo de
agua
Aumento en el costo de
. 18,3 15,5
transporte de animales

m Muy afectada o afectada

Otro: Disminucién de las ventas en el transcurso del dia debido al calor

De acuerdo con las
empresas del cluster de
Proteina Blanca, tanto
el incremento en la
tarifa de energia

(79,4%) comola
necesidad de
aumentar su uso
(78,4%) son los
principales problemas
por los que se han visto
afectadas debido al
Fenomeno de El Nifo

Sondeo
Fenomeno de El Nino

G Camarade
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Porcentaje (%) de empresas seglin estrategia ejecutada o para ejecutar
para hacer frente al Fenémeno de El Niflo — Cluster de Proteina Blanca

Reduccién del personal

De las empresas del

Incremento del precio del producto

cluster de Proteina final
(o)

Blanca, 35,0% holn o Ninguna
planean reducir su
personaly 23,3% han R
.O plCI nean . Reduccion de la oferta de productos
incrementar el precio ,

. Reduccion del gramaje del producto
del producto final firal
como estrategia Cambio en los horarios del transporte Menos del 10%
para hacer frente al B Del10%al20% [ 25.0

Incremento en el uso de los ambientes
controlados

Fenémeno de El Niho Més del 20% | 4.2

Cambio en la dieta de los animales

*Otro: Cerrar el negocio, bajar la produccion, mayor niimero de tanques de agua, disminucion del precio, no aplica
Nota: El total de las respuestas no suma el 100%, por ser pregunta de opcién multiple

Songleo . @ Camara e, e cal
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& Proteina Blanca

INICIATIVA CLUSTER

El Clusterde Proteina Blanca agrupa a las empresas relacionadas con
la produccion de huevo, carne de pollo, cerdo vy sus derivados, junto
con la industria auxiliar y distribuidores



Red Empresarial
Cluster Proteina Blanca

(Ventas 2022 (COP), nimero de empresas, tasa
de crecimiento anual (%) ventas 2022/21)

Fuente: Confecdmaras — Calculos Cdmara de Comercio de Cali

Procesadores
Integrados
4 empresas
$3,7 billones

Insumos
38 empresas
$4,6 billones

Distribucion
27 empresas
$719 mil
millones

Industria del
Huevo

6 empresas

$1,7 billones

Proteina

Blanca

$172 billones
272 empresas
+28

Incubadora
2 empresas
$661 mil millones

Plataforma
Cluster

S

Levante
123
empresas
$1,3 billones

Faenado y
Frigorifico

3 empresas
$79,8 mil

millones f

Industria Auxiliar
24 empresas
$1,1 billones

Procesados
45 empresas
$3,2 billones

¢

Proteina Blanca

INICIATIVA CLUSTER / CALI — VALLE DEL CAUCA




@ Energia Inteligente
INICIATIVA CLUSTER / Cali—Valle del Cauca

El Cluster de Energia Inteligente agrupa a las
empresas relacionadas con la cadena de valor de 13
energia y la movilidad sostenible en el valle
geografico del Rio Cauca



Red Empresarial
Cluster Energia Inteligente

(Ventas 2022 (COP), nimero de empresas, tasa

Plataforma @ Energia Inteligente
CI u ster INICIATIVA CLUSTER / CALI - VALLE DEL CAUCA

Combustibles
16 empresas
$2,9 billones

Instaladores
eléctricos
126 empresas
N 35346 mil millones

de crecimiento anual (%) ventas 2022/21)

Insumos,
maquinaria
y equipo

165
empresas
$31 Comercializacién
Infraestructura billones de energia
34 empre;as 28 empresas
$397,7 mil millones $2,6 billones

1 4
Mayorista En ergia Generacion de

1lempresa H energia
‘ $1,7 mil Intellgente ‘ 25 empresas
\ millones $14,8 billones N 52,5 billones  Z
\/ 528 empresas \/
+29,8

Servicios

especializados
117 empresas
$418 mil millones

Distribucion
de energia
5 empresas
$1,2 billon

Transmision de ’Aprovechamiento

sostenible

energia
2 empresas ‘ 9 empresas

NS502 mil millonesy \ $542,3 mil
Fuente: Confecdmaras, Supersalud, EF Empresas millones
Calculos Cdmara de Comercio de Cali
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