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Agenda

m ¢De donde venimos?
m Dinamica de la Industria de Macrosnacks

m Préximos proyectos y actividades
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8 Iniciativas Cluster

1 Region mas prospera
y competitiva




7 dinamicas empresariales jalonadoras de la transformacion
productiva del Valle del Cauca
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@ Excelencia Clinica g Proteina Blanca e Habitat Urbano
INICIATIVA CLUSTER / Cali - Valle del Cauca INICIATIVA CLUSTER / Cali — Valle del Cauca INICIATIVA CLUSTER / Cali — Valle del Cauca
U >
16 empresas 56 empresas 1.B0S empresas
Ventas 2018 % 1.2 tillanes [+ 8,9 Ventas 2018 $9,4 billpnes {411,7) Wentas 2018 512 billones {»11.7]
N 4 - g
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¢V ) Macrosnacks . ;
e @ gmanss, | Plataforma Cluster Q) Seneez

Cali
B empresas
Wentas 2018 £ 21 hillones (23}
A —
Belleza Sistema IVioda
INICIATIVA CLUSTER / Cali —Valle del Cauca MRIGIAR VA CLUSTER / Cali= Valle del Cauca
- _— E—
120 Emprelsas 1.27% empresas
Yentas 018 5 0.9 hillanes [ +5.8] Yentas 2018 & 3.4 billones (+5.8)

*Datos preliminares- crecimiento geométrico (%) 2013 — 2018
Fuente: Supersociedades, Confecamaras — Calculos Cdmara de Comercio de Cali




Los Clusters mas dinamicos en los ultimos 6 anos fueron Proteina Blanca y
Habitat Urbano, ambos con un crecimiento del 74% aproximadamente

frente 3 2013
Ventas* Cluster (COP billones) y tasa de crecimiento (%)
2013 - 2018

Habitat Urbano 65 12,0 +73,8
Excelencia Clinica 71 11,2 +56,5

Proteina Blanca 5.4 9,4 +73,9

Macrosnacks 7,9 +37
; ‘ 7,1 +49,1
Bionergia 4,8
4,9 +32,2
Belleza 37
Sistema Moda . 63'4 +29,4

*Datos preliminares GCémara de Comercio de Cali

Fuente: Supersociedades, Confecamaras — Calculos Cdmara de Comercio de Cali



En los primeros S anfos del Programa de Clusters se han invertido $14.472
millones en la fase de implementacian

359 empresas participan en los proyectos de las
Iniciativas Cluster

[ ]
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O Trabajamos con personas

Alianzas estratégicas para la
competitividad

+700 personas han participado en proyectos
Las empresas han invertido $240 millones en

! $12.305 millones cofinanciados por parte
formacién especializada

empresas, aliados regionales, nacionales e
internacionales

Posicionamos las industrias y

I/;" Estructuramos
Y empresas de la region O

ejecutamos proyectos

80 proyectos/actividades:
44 ejecutados

11 en ejecucion

25 estructurados

+4.000 personas han participado en los
eventos de posicionamiento*

El Programa ha generado +$2.000 millones
en free press

*BI-ON, Simposio de Innovacién en EC, Epicentro e Camara de Comercio de Cali
Cluster, y MEC (Sistema Moda)



Las Iniciativas Cluster con mayor numero de proyectos realizados ya
cuentan con un Modelo de gobernanza implementado

Numero de proyectos y actividades* ejecutadas y en ejecucion seguin
Iniciativa Cluster

@) Macrosnacks
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Fuente: Cdmara de Comercio de Cali GCémara de Comercio de Cali
*Incluye todo tipo de actividades, algunos proyectos se contabilizan en mas de una Iniciativa Cluster







El wvalor del mercado mundial de Macrosnaclcs fue de USD ?
1.277,2 miles de millones en 2018. Se estima que entre 2019 y

2022 este mercado crezca en promedio 2,2%

Valor del Mercado mundial de Macrosnacks*
(USD miles de millones) 2014 — 2022**
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La principal categoria segun valor de mercado fue bebidas no
alcoholicas {USD 702,9 miles de millones) en 2018. Se estima
que represente 50,5% del mercado de Macrosnacks en 2022

Valor de Mercado Mundial de Macrosnacks* Distribucion (%) del Mercado mundial
(USD miles millones) 2014, 2018 y 2022** de Macrosnacks™ 2018 y 2022
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Bebidasno Panaderiay Confiteria Friturasy Helados  Frutos Secos Snacks de . - ; }
alcohdlicas  Galleteria Extruidos Frutas B Bebidas no alcohdlicas M Panaderia y Galleteria
H Confiteria M Frituras y Extruidos
m 2014 152022*

M Frutos Secos
Fuente: Euromonitor, Calculos Camara de Comercio de Cali

*Proyeccion - . .

oo e . G Cémara de Comercio de Cali
Incluye Confiteria, snacks salados, helados y postres frios, galletas dulces, barras de snacks, snacks

e frutas y productos horneados
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El valor del mercado de Latinocamerica de Macrosnaclks fue de 7
USD 151,2 miles de millones en 2018. Se estima que entre 2019
y 2022 este mercado crezca en promedio 2,1%

Valor del Mercado Latam de Macrosnacks*®
(USD miles de millones) 2014 — 2022**
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La principal categoria segun valor de mercado en Latinoamérica
fue bebidas no alcoholicas (USD 96,1 miles de millones} en 2018.
Se estima que represente 58,5% del mercado de Macrosnacks en
2022

Valor de Mercado de Latam de Macrosnacks* Distribucion (%) del Mercado de Latam de
(USD miles millones) 2014, 2018 y 2022** Macrosnacks* 2018 y 2022
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alcohdlicas Extruidos Galleteria Frutas
B Bebidas no alcohdlicas M Panaderia y Galleteria
m 2014 152022 W Confiteria W Frituras y Extruidos
Fuente: Euromonitor, Célculos Cdmara de Comercio de Cali B Frutos Secos

*Proyeccion
*Incluye Confiteria, snacks salados, helados y postres frios, galletas dulces, barras de snacks, snacks
e frutas y productos horneados

Camara de Comercio de Cali
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El valor del mercado de Colombia de Macrosnacls fue de USD
7,6 miles de millones en 2018. Se estima que entre 2019 y
2022 este mercado crezca en promedio 2,4%

Valor del Mercado de Colombia de Macrosnacks*
(USD miles de millones) 2014 — 2022**
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La principal categoria segun valor de mercado en Latinoamerica
fue bebidas no alcoholicas (USD 96,1 miles de millones} en 2018.
Se estima que represente 58,5% del mercado de Macrosnacks en

Valor de Mercado Mundial de Macrosnacks* Distribucion (%) del Mercado mundial de
(USD miles millones) 2014, 2018 y 2022** Macrosnacks* 2018-2022
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Bebidas no Panaderiay Confiteria Frituras y Helados  Frutos Secos Snacks de
alcohdlicas  Galleterfa Extruidos Frutas B Bebidas no alcohdlicas W Panaderia y Galleteria
B Confiteria W Frituras y Extruidos

m 2014 122022*
Fuente: Euromonitor, Calculos Camara de Comercio de Cali
*Proyeccion
*Incluye Confiteria, snacks salados, helados y postres frios, galletas dulces, barras de snacks, snacks
e frutas y productos horneados

M Frutos Secos

G Camara de Comercio de Cali
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El valor de las exportaciones de Macrosnacks en 2018 fue USD =7
438,3 millones y registro un crecimiento de 3,9% frente a 2017

\

Valor (USD millones) de exportaciones de Colombia de Macrosnacks
Variacion {%} 2015-20191

+2,8
-14,6 +3,9
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144,4
133,2

2015 2016 2017 2018 2018 Q1 2019Q1

1. Variacion Ene-Abr 19/Ene-Abr 18
Fuente: DANE — Elaboracion Camara de Comercio de Cali
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El Valle del Cauca exporto 44% de las ventas externas totales de =7
Macrosnacks de Colombia en 2018
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Valor de las exportaciones (USD millones) de Macrosnacks segtn
principales departamentos 2015 - 2019*
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*Ene — abri ec‘ doc o de Cali
Fuente: DANE — Elaboracion CAdmara de Comercio de Cali amara de tomerclo de tall
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Sin embargo, los exportadores mas dinamicos en 2018 fueron SUra =7
Caldas (+23,2%), Bogota (+12,1%) y Antioquia (+10,8%)

Tasas de crecimiento (%) de las exportaciones de Macrosnacks segun
principales departamentos 2015 - 2018

22,1 23,2
-0

12,1

10,8

-9,1

2015 2016 2017 2018

—e—\/alle del Cauca —e=Antioquia —e=—Bogotd =—e=Caldas

e Camara de Comercio de Cali

Fuente: DANE — Elaboraciéon Cdmara de Comercio de Cali



Bombones y confites junto con preparaciones que contengan cacanSU ra =7
representaron 28% de las exportaciones de Macrosnacks del Pais
en 2018

Principales productos (USD millones) exportados de Macrosnacks en Colombiay
tasa de crecimiento {%} 2018 — 2019*

Crec. (% Crec.! (%
Producto 2018 20 18/( 17) 2019 /(18)
Bombones, caramelos, confites y pastillas. 108,5 -6,5 38,66 -22,9
Los demas chocolates y demas preparaciones
alimenticias que \c/ontengai cgcao. 14,0 +0,7 7> 38,5
Barquillos y obleas, incluso rellenos
("gaufrettes", "wafers" ) y "waffles" 13,1 -25,8 4,99 15,3
("gaufres").
Galletas dulces 10,9 -34,4 7,5 3,6
Los demas frutos y partes comestibles de
plantas, incluidas las mezclas, preparados o 10,2 17,3 17,87 13,2
conservados
*Variacion Ene-Abr 19/Ene-Abr 18 GCémara de Comercio de Cali

Fuente: DANE — Elaboracion Camara de Comercio de Cali



D
Las exportaciones de Macrosnacks de Valle del Cauca en 2018 SU ra =7
fueron USD 1931 millones, registrando un decrecimiento de 9,2%
respecto a 2017

Valor (USD millones) de exportaciones de Valle del Cauca de Macrosnacks
Variacion {%} 2015-20191

+6,3
-31,7
-28,2
To)
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2015 2016 2017 2018 2018 Q1 2019 Q1

1. Variacion Ene-Abr 19/Ene-Abr 18
Fuente: DANE — Elaboracion Camara de Comercio de Cali
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EE.UU., fue el principal destino de las exportaciones del Cluster de SUra -7
Macrosnacks en 2018 (18,2%). Sin embargo, el mas dinamico, entre
los principales, fue Chile

Principales destinos de exportacion del Cluster Macrosnacks (USD millones)
Dindmica (%) entre 2017-2018

ceoy. N
Venezuela 26,2 - 50,0
Ecuador 24,7 27
Perd 10,3 +7,5
Chile 11,5 +20
W 2018 m 2017

e Camara de Comercio de Cali

Fuente: DANE — Elaboracion Cadmara de Comercio de Cali
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EE.UU. ha sido el principal destino de las exportaciones del ClusterSU ra =7
Macrosnacks en el primer cuarto del afo.Chile fue el destino mas

dinamico entre 2018 Q1y 2018 Q1, registrando una variacion de

148,5%.

D
=

Principales destinos de exportacion del Cluster Macrosnacks (USD millones)
Dinamica (%) entre 2017-2019*

31,01 +7,4
EE.UU. :
Wy 33,32

Venezuela
0,76 -95,8

17,8
17,17 -3,4

Ecuador

5,2 +9,0

Chile
5,71

I

7,8 +14,5

Peru
8,89

~
~

m2018Q12 m2019Q1
1. Variacion Ene-Abr 19/Ene-Abr 18 G Camara de Comercio de Cali

Fuente: DANE — Elaboracion Camara de Comercio de Cali




Existen algunos paises con los cuales el Valle del Cauca puede SU ra

profundizar su relacion comercial con productos relacionados con
Macrosnacks

Principales destinos (USD millones) de exportaciones de Macrosnacks en Colombia
Participacion (%) Valle del Cauca 2018

Exportaciones Exportaciones Valle
Destino Colombia del Cauca Participacion (%)
2018 2018

EE.UU. 101,9 35,1 34,5
Ecuador 62,41 24,7 39,6
Peru 29,1 10,4 35,6
Venezuela 27,1 26,2 96,6
Chile 17,2 11,5 67,2
Panama 16,1 4,7 29,2
Puerto Rico 12,2 4,3 35,8
Costa Rica 11,5 1,9 16,9

Fuente: DANE — Elaboracion Camara de Comercio de Cali



.
Las empresas del Cluster de Macrosnacks exportaron USD 22,7 SU rCI =7
millones hacia el bloque comercial Alianza del Pacifico en 2018, con
un crecimiento de 15,8% frente a 2017

Valor de las exportaciones (USD millones) de Macrosnacks desde Valle del Cauca
hacia Alianza del Pacifico 2016 - 2019*

slely
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Alianza del pacifico Peru Chile México

22,7

10,4

m2016 m2017 m2018 m 2018 (Ene-Abr) 2019(Ene-Abr)

* Desde Enero — Abril de 2019

Camara de Comercio de Cali
Fuente: DANE — Elaboracion CAdmara de Comercio de Cali G




Macrosnacks

INICIATIVA CLUSTER / Cali—Valle del Cauca

El Cluster de Macrosnacks estd conformado por las empresas
relacionadas con la fabricacion, distribucion y comercializacion de
alimentos empacados y las bebidas no alcohdlicas, de facil acceso

para el consumidor y listas para consumir




REd Em presarial Confiteria

JLUMETD OF 2mprasas, yantas AC13 CEP) 19 empresas ]
sracimient prs media yertas Fo1E0E $1,7 billones Frituras y
ey Extruidos
' 6 empresas
$267 miles
de millones
+5,1

Frutas
7 empresas

$131 miles
de millones

: +6,0
aborizantes

y Extractos
7 empresas
S88 miles
De millones
+0,5

O,

Molineria
13 empresas

Macro $682 miles
Edulcorantes Snac kS de 1anll(|)|’olnes

15 empresas
$2'°f;j'g°”es 159 empresas

S$8,2 Billones

+
Aceites y 7,3

Grasas

10 empresas Frutos Seco
$1,0 billones Panaderia 4 empresas
+8,8 Pasteleria 582 miles
y Galleteria de millones
. 37** empresas +20,5
Empagques Bebidas y $608 o
y graficas Lacteos* Je millones
. 26 empresas 15 empresas S
*Sin FEMSA $819 miles $708 miles e
**Principales panaderias. En Cali hay alrededor de 1.450 de millones de millones

, . +8,4 +9,8
Fuente: Cdmara de Comercio del Valle del Cauca -

.. , . . 6 Camara de Comercio de Cali
Elaboracion Cdmara de Comercio de Cali
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Se identificaron 2 ejes estratégicos que determinan
las diferentes formas de competir en el mercado de
Macrosnacks

Internacionalizacion Innovacion

G Camara de Comercio de Cali
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El Plan de Accién representa el foco estratégico de
las ermpresas de la Iniciativa Cluster de

Grupos de trabajo Opciones
L B Estratégicas (Ecosistema de desarrollo
Identificacion y  presentacién  de de producto y Plataforma de acceso a Implementacion modelo de
opciones estratégicas para la Iniciativa mercados internacionales) Gobernanza de la Iniciativa
Cluster de Macrosnacks Cluster de Macrosnacks

---------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

Ejecucion de actividades y
proyectos en linea con las
Presentacion Plan de accidn opciones estratégicas del Plan
de la Iniciativa Cluster de de Accidén
Macrosnacks



surd

Nuewvos mercados y desarrollo de praductos
sofisticados san la apuesta definida en el Plan de
Accidn

E— ~=( Desarrollo de negocio internacional
. Marketplace de capitales para exportacion y desarrollo de
Plataforma de productos
acceso a mercados Desarrollo de talento humano especializado
internacionales . Fortalecimiento de proveedores locales (insumos,
empaques y maquinaria)
== Incubadora de proyectos dinamizadores
== Conocimiento cliente y mercado nacional
== Proyectos de desarrollo de producto
Ecosistema de Plataforma de desarrollo
desarrollo de
producto Programa de emprendedores Snack
Desarrollo de talento humano especializado
Desarrollo mercados de servicios

D
=
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Esquema de gabernanaa definido para la Iniciativa =
Cluster de Macrasnacks

Comite Estrategico
Plataforma de acceso a nuevos Ecosistema de desarrollo de : .

Camara de Comercio de Cali
Secretaria técnica

G Camara de Comercio de Cali
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17 empresas de la Iniciativa Cluster de =
facrosnacks participan en el Comité Estrategico y
en las Mesas de Trabajo
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Plenaria G Camara de Comercio de Cali




Areas de trabgjnlgruyectns priorizados en las =
mesas de trabajo 2

Plataforma de acceso a

nuevos mercados

= Metodologia de priorizacién
de mercados

= Proyectos de negocio
internacional
(cercanos/exigentes)

= Misiones
técnicas/comerciales

= Ruedas de negocio

= Profundizacion de mercados
nacionales

= Formacion especializada

19-2021

Ecosistema de desarrollo

de producto

= Proyectos de desarrollo de
producto tipo Reto Cluster

= Programa de Innovacion Abierta
= Formacion especializada

= fortalecimiento del ecosistema
regional para el desarrollo de
producto

......................

Aliados Productivos

= Epicentro Cluster

= Mapeo de la oferta y demanda
de productos y servicios para la
produccién de Macrosnacks

= Formacion especializada

G Camara de Comercio de Cali



La Iniciativa Cluster de Macrasnacks ha ejecutado =
13 prayectos y actividades entre 2016 y 2018

Numero de proyectos y actividades* ejecutadas y
en ejecucion segun Iniciativa Cluster

- A ks

% Macrosnacks
“is

Excelenaa Cllnlca

O & Qecmrane €
*\ R “is

| Bioenergia
G Qo 6
P Blar
rotema anca
T e O oz &7

ﬁ e Sistema Nioda
. . INICIATIVA CLUSTER 7 Cali—Valle del Cauca
ﬁ 0 Belleza
o e
I m e Habltat Urbano
e

*Incluye todo tipo de actividades
**Algunos proyectos se contabilizan en mas de un Cluster
Fuente: calculos UEC

G Camara de Comercio de Cali



Diagnodstico de Brechas de Capital Humano del =
Cluster de Macrasnacks

Objetivo: Generar un primer acercamiento cualitativo a la identificacion de los problemas de
pertinencia y actualizacion en las competencias transversales y especificas de los perfiles
estratégicos para la competitividad y la productividad de las empresas del Cluster de Macrosnacks
del Valle del Cauca

= 30 empresas de Macrosnacks
= 6 IES de laregidn
= Escuela Nacional de Confiteria - SENA

G Camara de Comercio de Cali
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Formacion especializada =

Seminario de formacion especializada

Andlisis Sensorial 1y 2 [AAMSINITY Innovacion en empaques : Conceptualizacién de
ﬁ@ = 28 Empresas - = 18 Empresas opENLAB  UeVOs productos
7B =Técnicasy l l = Disefio, funcionalidad y 4. 777 =15Empresas
% ICESI  metodologias para el iy comunicacion de los *"'1‘- IWERIARA = Desing thinking,

Andlisis sensorial empaques analisis de tendencias,

panel de usuario,
prototipado

w S TR =19 Empresas = Metodologias para la
= Pruebas de ubicacion determinacion y
central, pruebas con - Qrolongacién de Vida
consumidor, andlisis de Util
segmentacion
demograéfica

%Oregonbt.\(e Analisis Sensorial Vida Util
Avanzado = = 35 Empresas

G Camara de Comercio de Cali




Reto Cluster 1.0 -

Plataforma de desarrollo de producto y acceso a nuevos mercados para
las empresas del Cluster de
Principales resultados

gt e

Criterios de Compra Capacidades de innovacion Validacion comercial en @
Especializados y desarrollo de producto nuevos Mercados
= California: mercado = 4 nuevos shacks Validacién de @
priorizado * 1 nuevo ingrediente concepto y producto ainera a vl
= Caracterizacion del = Universidad del Valle con con consumidor
consumidor capacidades para desarrollo Construccién de l
= Benchmarking de producto de nuevos productos narrativa =N
. Modelo de Negocio La TR,
Entidades de apoyo:

MINCIT H ﬂ

q Uswwuss  PROCOLOMBIA
WNpulsa == ZEESEEEE
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En 2018, 10 empresas iniciaron la ejecucion del

proyecto Reto Cluster 2.0
Componentes:
B
Criterios de compra especializados LE
Capacidades de innovacién y desarrollo Qﬂpﬂdﬁ

de nuevos productos
Validacion comercial en nuevos
mercados

En ejecucidon hasta marzo 2020 “Jaditos

Apoya: @
e nfinito

gl sabor €

NNpulsa “==




a Oregon Food Innovation

Center en Portland, EE.UU.

Jornadas de formacion en:

°* Modelo de articulacion academia industria para la
produccion de alimentos procesados

°* Meétodos y tendencias en Analisis Sensorial

* Seguridad alimentaria

* Introduccién a FSMA

®* Procesos para el desarrollo de snacks

* Vida util, andlisis de calidad y envasado

Las empresas visitaron:
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Epl:entrn Cluster es un espacln para generar
canexiones entre Aliados Praductivos y las empresas

praductoras finales
2018 2019

® u -

EPICENTRO

CLUSTER
23 Aliados Productivos 33 Aliados Productivos 34 Aliados Productivos
52 productores finales 61 productores finales 32 productores finales
191 citas de negocios 189 citas de negocios 193 citas de negocios

387 Asistentes 439 Asistentes 654 Asistentes

iﬁt‘f; - g 0 G Camara de Comercio de Cali
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En 2019 Epicentro Cluster Conté con 4 2onas de
conexion empresarial

Comercial Experience Day »'?E'dd'
Espacios de Exhibiciéon para empresas

Exhibicién de nuevos desarrollos, y
de Empaques, Graficas, Ingredientes vy soluciones innovadoras de los
Servicios

Aliados productivos para la industria
de alimentos y belleza

Negocios & Networking Académica
Citas empresariales con empresas Espacio de conocimiento y
productoras finales, para conocer actualizacion en tendencias mundiales
4
productos y servicios en alimentos y cosmeéticos, nutricion,
?
necesidades/oportunidades y tecnologias en empaques e
ianzas a futuro ingredientes, entre otros.

G Camara de Comercio de Cali
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empresas Aliadas Praductivas
praductoras finales participaran en Epicentro
Cluster 2019

— Participantes:
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Napeo de la oferta y la demanda de productos y =
servicios para | a praduccién de Macrasnacks

Componentes: Q\) O BAltman
Mapa de capacidades actuales de los AGRAF Ingredion
aliados productivos ~
Conocimiento en los criterios de compra Nutrime ;clag WM
de insumos por parte de las empresas

~ Angel
productoras de snacks LATOUR QB ST el
. PLASTICEL ._

Plan de cierre de brechas entre la
demanda de los productores y la oferta de épmrgcmmmgemsmm | =H—

Aliados Productivos

" % | UNIVERSIDAD DE
G5 SAN BUENAVENTURA
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En ejecucion hasta julio 2019
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VINT

Macrosnacks

Snacks de Fruta

Primer Informe de Vigilancia Tecnoldgica
para las empresas del Cluster

¢QuUé pasara can el
mercado mundial de

Snacks de fruta enlos
Proxinos anos?

G Camara de Comercio de Cali






SUf'CI“

Cestion del Conocimiento:
Propuesta de Seminario de Diserio de Productos Saludables

Proporcionar capacidades técnicas a las empresas del Cluster de Macrosnacks para el desarrollo de snacks
alineados con las tendencias globales, a través de metodologias para la innovacion asi como el acceso y uso de
herramientas informaticas

Lideres, Jefes o coordinadores responsables de los eu‘ ecat

proceso reIaC|onad.os con |+ D +ienempresas Centre Tecnologic de Catalunya
procesadoras de alimentos

es el Centro Tecnolégico de Cataluia.
$780.000 +IVA Provee al sector industrial y empresarial con
tecnologia diferencial y conocimiento avanzado
para dar respuesta a sus necesidades de
innovacion e impulsar su competitividad
Julio30y 31 de 2019
8:00 am —5:00 pm

16 horas . ) .
Camara de Comercio de Cali
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Contenido del Seminario de Diserio de Productos Saludables Z

Disefio y formulacion de productos saludables

adaptados a los tipos de consumidores objetivo (2,5h)

* Fase de conceptualizacion. Adaptacion a las
necesidades del mercado y al consumidor

* Seleccion de ingredientes saludables

* Tecnologias de proceso y tecnologias avanzadas de
pre-procesamiento Casos de éxito

Busqueda de nuevos ingredientes mediante
quimioinformatica (1,5h)

* Aplicaciones y ventajas del aquimioinformatica
* Herramientas disponibles en el mundo

Alternativas para sustitucion de ingredientes criticos

(azucar, sal y grasas) (1,5h)

* |dentificacion de ingredientes

* Estrategias de reformulacién de los productos

* (Caso Europa: ¢Como es la adaptacidn de las
empresas de confiteria, frituras y extruidos?

Alimentos funcionales, complementos, nutracéuticos,

medical foods (Estado y avances) (2,5h)

* Relacién nutricién y salud

* Definicibn 'y conceptos de los alimentos
funcionales, nutracéuticos y productos dietéticos

* Historia de los alimentos funcionales. Intereses
involucrados en su comercializacion
* Regulaciéon y normatividad de los alimentos

funcionales y nutracéuticos
* Nutricidn personalizada en la actualidad y avances
hacia el estado de salud éptimo
* Herramientas d6micas para
personalizada
Descripcion de fases para validar el efecto saludable
del producto en consumidores (2,5h)
* Tipos de declaraciones nutricionales y saludables
* Criterios para la sustentacion cientifica
* Elaboracién y obtencién de claims
Taller practico de health claims (1,5h)

una nutricion
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Ingredientes Criticos sal, azucar y grasas

Objetivo: Capacitar y transferir conocimiento a las empresas del Cluster sobre aspectos técnicos y normativos
relacionados con ingredientes criticos (sal, azUcar y grasas)

Contenido Entidades invitadas:

Regulacion de Nutrientes Criticos en Colombia
Etiquetado nutricional Sl
Politica publica en seguridad alimentaria y nutricional AIDA MILENA GUTIERREZ A.
Impacto en la produccidn de alimentos,
especialmente snacks.

MINSALUD

Direccidon de promocidn y prevencion

Dirigido a: invi/. ° o O
Jefes, coordinadores o auxiliares responsables de los Iwuglml!m
procesos de produccion, |+D+i, aseguramiento de la ALBA ROCIO JIMENEZ
calidad y mercadeo Direccidn de Alimentos y Bebidas

Fecha: Julio 24 de 2019
Hora: 8:00am — 12:00m
Duracion: 4 horas eCémara de Comercio de Cali
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Mayor conocimiento del mercado es una de las lineas de
trabajo de las iniciativas Cluster

Impulsar la competitividad de las empresas del Cluster de Macrosnacks, generando
informacion de valor sobre mercados, tecnologia, tendencias y patentes

Informe de mercados Vigilancia tecnoldgica
Valor y dinamica del mercado Tendencias tecnoldgicas
Principales jugadores Mercados atractivos
Empaques y sostenibilidad Ejemplos de patentes
(econdmica, social y Contexto colombiano de
ambiental) patentes

!?Ep'ddl G Camara de Comercio de Cali
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1 Lanzamiento de convocatoria para definir empresas participantes en el VINT

Las empresas del Cluster de Macrosnacks interesadas en participar deben enviar un
mensaje a plataformacluster@ccc.org.co (fecha limite 15 de Julio)

Una vez se confirme un grupo de minimo 6 empresas se iniciara el proyecto, con la
siguiente metodologia:

=0

Sesion 1 Sesion 2 Sesion 3
* Definicidn el enfoque y * Presentacion de avances * Presentacion del informe final
aplicacion de empaques * Validacién Comité Técnico del VINT

e Conformacion Comité Técnico


mailto:plataformacluster@ccc.org.co

Condiciones de participacion ”

La empresa debera asignar un delegado para la definicidon del enfoque y aplicacion del boletin
1 de Vigilancia Tecnolégica

Las empresas deben informar la modalidad de pago de preferencia:

2 * Opcion 1: pago del 50% del valor del VINT en julio y el 50% restante al finalizar el VINT
* Opcion 2: Pago de 100% del valor del VINT en julio

Una vez se cuente con la confirmacion de al menos 6 empresas participantes en la
construccion del ViNT, se dard inicio a las sesiones de trabajo. No hay limite en el numero total
de empresas participantes

nversion:
\II NT $3.000.?)OSOO+ IVA*

INTELIGENCIA COMPETITIVA

*Las empresas afiliadas a la CCC contardn con 15% de descuento sobre el valor total del VINT




Dale un nuevo
impulso a tu empresa

Haz crecer tu negocio a través de (3 Innovacion Abierta.

Descubre qué es y como aplicarla

Julio ® Hotet Splwak
9 SHN Moo Lo o
9:00am-12:00m O 8861329

plataformacluster @occomg co

WNWLCLC.OME.CO

Innovacion abierta en entn&blsf'(] =
Cluster -

La velocidad de cambio ha llevado a las empresas de todas las
industrias a buscar alternativas para agilizar sus procesos de
innovacion

Temas que se desarrollaran en esta Jornada:

= Alternativas para desarrollar innovaciéon en colaboracién con diferentes
actores fuera de la empresa

m  Actores idéneos para el desarrollo de innovacion en colaboracién con
diferentes actores fuera de la empresa

m  Metodologias de interaccion y los factores criticos para sellar una buena
alianza

Fecha: Julio 9 de 2019
Lugar: Cdmara de Comercio de Cali
Hora: 8:00 am —12:00 m

Quedarse guieto ya no es und
opcion, trabajar solo, tampoco © cimara de comercio de cal



iAbierta la Convocatoria para Destino Chile! =7

Objetivo: Impulsar la internacionalizacion de las
empresas de la industria de alimentos y belleza
a través del acceso a nuevos mercados a partir
de la oferta exportable actual

Mas Informacion:
Internacionalizacion@ccc.org.co
886 1300 ext. 467 y 468

iNuestro préximo
318 3371924 destino es Chile!

13 67

Organiza: Aliados:

; _II’_r S%ade
ngae:gig%e Internacionalizacién mgmctrwaac'on

Cali Empresarial
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2RSS Abierta la convocatoria para la participacion SU ra =7
cle ‘s = en Lacflavors Colombia 2019

COLOMBIA 2019
. \Call Mdcl&uu

& iPor primera vez en Cali - Valle
del Cauca se realizari la rueda

* de negocios mas importante del
sector de alimentos y bebidas!

extranjeros

® NeZacios mas grandes del sector de alimentos
& y bebidas en América Lating y el Caribe donde
s rednen dentos de exportadones de La region
L (A com compradores provenientes de todo
" el mundo.

1 Zona de Brand
Experience

32 stands de

promocion ,
patrocinadores

internacional

300 proveedores d 150 proveedores
colombianos latinoamericanos compradores

8

Asiste a LAC Flavors, uno de los encuentros de D
&
P

@ 25 Agencias de

Septiembre @ {idiiiTncics

ba o

£ internacionalizacion@ccc.orgco
Organiza A través de
VAr AN
e YD P, D eueeee Pemn, § Qe BlD ..v%"
\ , connect %¢5’
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& = Banco btararercaro americas


https://lacflavors19.mbmapp.com/
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